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ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK DAN HARGA 

TERHADAP KEPUTUSAN MAHASISWI  DALAM 

PEMBELIAN HIJAB (STUDI KASUS UNIVERSITAS BAKRIE) 

 

Andriana Nabila Iswanty 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh desain produk dan 

harga terhadap keputusan Mahasiswi dalam pembelian hijab. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan melalukan survey yang  melibatkan 

150 pengguna hijab sebagai sampel yang dikumpulkan menggunakan  Teknik 

sampling menggunakan purposive sampling method, sedangkan analisis dilakukan 

dengan regresi linier berganda dengan alat bantu software IBM SPSS Statistics 23. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain produk dan variabel harga masing - 

masing memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kemudian secara bersama- sama variabel desain produk dan harga juga memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap variabel keputusan pembelian. Hubungan antar 

variabel desain produk, harga dan keputusan pembelian terhitung kuat menuju 

sangat kuat dan searah positif. 

 

Kata kunci: Desain Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Hijab 
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ANALYSIS OF THE EFFECT PRODUCT DESIGN AND PRICE 

TO THE DECISION OF STUDENTS IN  PURCHASING  OF 

HIJAB (CASE STUDY BAKRIE UNIVERSITY) 
 

Andriana Nabila Iswanty 

ABSTRACT 

This study aims to find out how the influence of product design and price against 

student decisions in hijab purchasing. This research use quantitative approach by 

conduct a survey involving 150 users of hijab as samples collected by purposive 

sampling method, Meanwhile analysis is done by multiple linear regression with 

IBM SPSS Statistics 23 software tools. The results show that product design and 

price variable respectively have significant effect on the purchase decision. And 

then, product design and price variables also have a significant influence on the 

purchase decision variable simultaneously. The relations between product design 

variables, pricing and purchasing decisions is strong towards very strong and 

positive direction. 
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