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STUDI AISDALSLOVE PADA KHALAYAK KONSUMEN WEBSERIES 

“UNTOLD STORY OF AXE” DI KANAL YOUTUBE 

Fendi Ramadhan 

 

ABSTRACT 

 

The phenomenon of webseries is a happening recent phenomenon. Webseries is an 

ongoing video that runs in a certain time on the internet. The phenomenon of this 

webseries is utilized by a well-known brand of Axe. Axe created a webseries with 

the title of webseries “Untold Story of Axe” on youtube. Webseries with a total of 

10 episodes was created by Axe with attractive packaging and very meaningful to 

the consumer audience when they watching the webseries. Messages to be 

conveyed by Axe will later be described by the theory of AISDALSLove (Attention, 

Interest, Search, Desire, Action, Like, Share, Love). The theory will later prove one 

step in accordance with the stages and will be analyzed in depth about how the 

responses and perceptions of consumer audiences against Axe and webseries that 

have been created by the Axe and know what exactly the underlying Axe to create 

the webseries. 
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STUDI AISDALSLOVE PADA KHALAYAK KONSUMEN WEBSERIES 

“UNTOLD STORY OF AXE” DI KANAL YOUTUBE 

Fendi Ramadhan 

 

ABSTRAK 

 

Fenomena webseries adalah fenomena baru belakangan ini. webseries adalah 

sebuah video berkelanjutan yang tayang dalam kurun waktu tertentu di internet. 

Fenomena webseries ini dimanfaatkan oleh sebuah brand terkenal yaitu brand Axe. 

Axe membuat sebuah webseries dengan judul webseries “Untold Story of Axe” 

dikanal youtube. Webseries dengan total 10 episode itu diciptakan oleh Axe dengan 

kemasan yang menarik dan sangat bermakna bagi khalayak konsumen ketika 

menonton webseries tersebut. Pesan pesan yang ingin disampaikan oleh Axe 

tersebut nantinya akan dijabarkan oleh teori dari AISDALSLove (Attention, Interest, 

Search, Desire, Action, Like, Share, Love). Teori tersebut nantinya akan 

membuktikan secara satupersatu sesuai dengan tahapan dan akan dianalisis secara 

mendalam tentang bagaimana respon dan persepsi khalayak konsumen terhadap 

Axe dan webseries yang sudah buat oleh Axe tersebut serta mengetahui apa 

sebenarnya yang mendasari Axe untuk membuat webseries tersebut. 

 

Kata kunci: AISDALSLove, Webseries, 


