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PENERAPAN DIGITAL MARKETING MELALUI PENGELOLAAN 

KARAKTERISTIK WEBSITE UNTUK MEMBANGUN BRAND 

AWARENESS WEBSITE MAJALAH POPULAR 

 

Richard 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan digital marketing melalui 

pengelolaan website yang dilakukan oleh tim dari website Majalah Popular dalam 

membangun brand awareness dari www.popular-world.com. Berangkat dari teori 

digital marketing, penulis mengangkat topik digital marketing melalui pengelolaan 

karakteristik website agar membuat strategi yang sesuai dengan karakteristik dalam 

pengelolaan website Majalah Popular dalam membangun brand awareness-nya 

yang menggunakan indikator-indikator agar dapat tercapai. Majalah pria dewasa 

merupakan salah satu media cetak hiburan yang sangat eksis dikalangan pria 

dengan adanya perkembangan digital saat ini maka majalah akan semakin 

ditinggalkan, karena itu majalah sebagai media cetak harus melakukan ekspansi 

dalam segi pemasaran yang konvensional menjadi majalah yang berbasis dengan 

digital marketing atau online yaitu website yang bertujuan untuk menjangkau 

konsumen yang saat ini sudah beraktivitas secara digital. Disamping banyaknya 

website majalah pria dewasa, website Majalah Popular www.popular-world.com 

menggunakan pengelolaan karakteristik agar dapat dikenali dan terciptanya 

awareness dari konsumen terhadap website, khususnya konsumen majalah pria 

dewasa di Indonesia. Metode kualitatif deskriptif dengan teknik wawancara secara 

mendalam dipilih guna untuk menjelaskan secara dalam mengenai pengelolaan 

karakteristik website Majalah Popular dalam membangun brand awareness dari 

website www.popular-world.com. Hasil penelitian ini menunjukkan proses 

pengelolaan karakteristiknya yaitu easy of use, website content, security/privacy, 

reliability, customer service dan interactivity, disesuaikan dengan indikator-

indikator brand awareness seperti recall, recognition, purchase, dan consumption 

untuk membangun brand awareness dari website Majalah Popular. 

 

Kata kunci: Digital Marketing, Karakteristik Website, Brand Awareness, Website 

Majalah Popular 
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Richard 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to determine the application of digital marketing through 

website management that has been done from the website of Popular Magazine in 

building brand awareness from www.popular-world.com. From digital marketing 

theory, the writer comes with digital marketing topic through the management 

characteristics of the website to create a strategy that matches with characteristics 

in the management of the website of Popular magazine to build brand awareness 

using indicators to make it achieved. Adult men’s magazine is one of the 

entertainment print media that has been exist among men, with the digital 

development the magazine will be abandoned, so the magazine as a print media 

should do some expansion in terms of conventional magazine to digital marketing 

magazine or online that also known as website and it aims to reach consumer who 

are currently engaged in digital. Besides there are a lot of adult men’s magazine, 

website of popular magazine www.popular-world.com use management 

characteristic to be recognized and create awareness from consumers to the 

website, especially consumers of adult men’s magazine in Indonesia. This research 

used descriptive qualitative method and also in depth interview. This method are 

chosen to explain more deeply about management characteristics of the website 

and also to build brand awareness from popular website www.popular-world.com. 

The result showed the process of management characteristics such as easy easy of 

use, website content, security/privacy, reliability, customer service and 

interactivity, that has been adjusted with indicators of brand awareness such as 

recall, recognition, purchase, and consumption to build brand awareness from 

website of Popular Magazine. 
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