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ABSTRAK

Sebagai calon Gubernur DKI Jakarta untuk periode 2017-2022, Anies Baswedan
merupakan salah satu kandidat yang cukup menyita perhatian publik. Pasalnya, Anies yang
sebelumnya adalah Menteri Pendidikan dan Budaya di Indonesia sempat terkena perombakan
Kabinet Kerja di masa Presiden Jokowi sehingga menyebabkan Anies Baswedan
diberhentikan di tengah-tengah masa jabatannya. Sebagai hasilnya, Anies memiliki rekam
jejak sebagai “mantan Menteri” yang cukup terekspos di media dan masyarakat. Tentunya ini
menjadi reputasi tersendiri bagi Anies Baswedan di mata masyarakat maupun media.
Penelitian ini membahas tentang bagaimana praktisi public relations dalam ranah politik
dapat menjalankan strategi political public relations yang ditinjau dari teori Brian McNair
dalam mengantisipasi berita terkait dengan isu reputasi Anies Baswedan sebagai “mantan
Menteri” yang mana referensi berita akan diambil dari Kompas.com. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa penggunaan strategi political public relations oleh tim media Anies
Baswedan dinilai cukup baik dalam melakukan hubungan dengan media maupun
memperbaiki reputasi individu. Tidak hanya itu, tim media Anies Baswedan juga cukup
mengintegrasikan trend di masyarakat agar strategi berjalan dengan efektif.

Kata kunci: Political Public Relations, Media Relations, Reputasi.
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ABSTRACT

As a candidate for DKI Jakarta Governor for the period 2017-2022, Anies Baswedan is one
of the candidates who catch the public's attention. Anies who previously was the Minister of
Education and Culture in Indonesia was reshuffled from the “Kabinet Kerja” in the era of
Joko Widodo Presidency, causing Anies Baswedan dismissed in the middle of his
incumbency. As a result, Anies has a track record as a "former Minister” who is quite
exposed in the media and society. The issue surely becomes a reputation for Anies Baswedan
in the eyes of society and the media. This study discusses how public relations practitioners
in the political sphere can carry out political public relations strategy by implementing Brian
McNair's theory in anticipating news related to the reputation issue of Anies Baswedan as
"ex-Minister" in which news references will be taken from Kompas.com. The results of this
study indicate that the use of political strategy by Anies Baswedan media team considered
good enough in doing relationship with media and improve individual reputation. Not only
that, the Anies Baswedan media team also integrated the trend in the community for the
strategy to run effectively.

Keywords: Political Public Relations, Media Relations, Reputation.
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