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ANALISIS RESEPSI PEMILIH PEMULA TERHADAP PERSONAL 

BRAND AGUS HARIMURTI YUDHOYONO DALAM DEBAT CALON 

GUBERNUR DKI JAKARTA 2017 

 

ANDIKA DWI ANNUR 

ABSTRAK 

 

Bagi seorang calon kepala daerah baik setingkat bupati, walikota, gubernur, atau 

Presiden, personal brand yang baik akan memunculkan nilai-nilai tertentu 

sehingga nantinya diharapkan ada hasil berupa dukungan dari masyarakat. 

Personal brand merupakan identitas pribadi mengenai kualitas dan nilai yang 

dimiliki seseorang untuk dapat menciptakan respon emosional terhadap orang 

lain. Personal brand merupakan cerminan dari kemampuan, keunggulan dan 

reputasi seseorang yang mampu memperlihatkan keistimewaan dan keunggulan 

seseorang dalam bidang tertentu. Personal brand dapat dilihat pada diri seorang 

calon gubernur DKI Jakarta, Agus Harimurti Yudhoyono (AHY) pada debat 

cagub di Pilkada DKI 2017. AHY merupakan calon gubernur termuda, belum 

memiliki pengalaman memimpin sebagai kepala daerah maupun partai politik. 

Sebagai kandidat baru, AHY berusaha menonjolkan sisi lain seperti kepribadian, 

dan spesialisasi tertentu kepada masyarakat. Tujuan penelitian ini berusaha 

memaknai bagaimana personal brand AHY dalam acara debat. Metode penelitian 

yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif dengan pendekatan analisis 

resepsi. Pada kesimpulannya, secara keseluruhan AHY belum menampilkan aspek 

spesialisasi dan kepemimpinan secara baik, sedangkan kepribadian, perbedaan, 

dan nama baik cukup ditampilkan dengan baik saat debat. 

Keyword: Pilkada, Personal Branding, Analisis Resepsi. 
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PERCEPTION ANALYSIS OF BEGINNERS SELECTION ON THE 

PERSONAL BRAND OF AGUS HARIMURTI YUDHOYONO IN 

GOVERNOR CANDIDATE DEBATE OF DKI JAKARTA 2017 

 

ANDIKA DWI ANNUR 

 

ABSTRACT 

 

For a candidate for the head of the region, either at the level of regent, mayor, 

governor or president, a good personal brand will bring up the values so that 

later,  there will be results of support from the community. Personal brand is a 

personal identity about the quality and value of a person to be able to create an 

emotional response to others. Personal brand is a reflection of the ability, 

excellence and reputation of someone who is able to show the privilege and 

superiority of a person in a particular field. Personal brand can be seen in a 

candidate for governor of DKI Jakarta, Agus Harimurti Yudhoyono (AHY) in 

candidate in elections DKI 2017. AHY is the youngest candidate for governor, has 

no experience lead as regional head or political party. As a new candidate, AHY 

strives to highlight the other side such as personality, and specialization to the 

community. The purpose of this study trying to interpret how personal brand 

AHY in the debate event. The research method used is qualitative research 

method with receptive analysis approach. In conclusion, overall AHY has not 

performed a good aspect of specialization and leadership, whereas personality, 

differences, and good names are well displayed during the debate. 

 

Keyword:  Elections Day, Personal Brand, Prescription AnalysiS
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