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REPRESENTASI PEREMPUAN DINAMIS DALAM PROGRAM “WINGS 

TEAM” UNTUK MEMBANGUN BRAND IMAGE RED BULL 

Karel Ade Putra 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini ingin melihat strategi Red Bull dalam merepresentasikan perempuan 

dinamis dalam program Wings Team untuk membangun brand image Red Bull. 

Berangkat dari Teori Brand Personality dan Representasi Perempuan, yang 

digunakan oleh peneliti untuk mengetahui Brand Image dari Red Bull dengan 

mereprentasikan perempuan dinamis. Wings team mereprentasikan perempuan 

untuk melakukan sampling produk kepada konsumen dan dipercaya sebagai Brand 

Ambassador atau Face of The Brand dari produk Red Bull. Metode kualitatif 

deskriptif dipilih guna untuk menjelaskan secara lebih dalam mengenai strategi Red 

Bull dalam merepresentasikan perempuan dinamis dalam program Wings Team 

untuk membangun Brand Image Red Bull. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

strategi yang digunakan oleh Red Bull dengan merepresentasikan perempuan 

dinamis pada Wings Team, tidaklah menjadi tujuan utama dalam membangun 

Brand Image dari Red Bull. Melainkan, dari kegiatan-kegiatan Wings Team yang 

menjadi tujuan utama untuk membangun image Red Bull dengan dibantu dari 

fasilitas, serta atribut-atribut yang digunakan oleh Wings Team pada saat melakukan 

sampling serta pola perilaku dari Wings Team itu sendiri. 

 

Kata Kunci: Brand Image, Red Bull, Representasi perempuan dinamis, Wings Team  
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TEAM” UNTUK MEMBANGUN BRAND IMAGE RED BULL 

 

Karel Ade Putra 

 

ABSTRACT 

 

 

This research would like to see about Red Bull strategy in representing dynamic 

women on Wings Team program to build brand image of Red Bull. From brand 

personality theory and representation of women that used by the writes to find out 

about brand image of Red Bull by representing dynamic women. Wings Team 

represents women to do product sampling to consumer and also trusted as a brand 

ambassador or face of the brand of Red Bull products. This research used 

descriptive qualitative method to explain more deeply about Red Bull strategy in 

representing dynamic women on Wings Team program to build brand image of Red 

bull. The result showed that the strategy used by Red Bull to represent dynamic 

women on Wings Team, it’s not one of the main goal to build brand image of Red 

Bull. However, Wings Team activities are one of the goal to build brand image of 

Red Bull with the help of facilities and also attributes that have been used by Wings 

Team during sampling and behavioral patterns of Wings Team. 
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