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STRATEGI BRANDING MANUAL.CO.ID DALAM 
MENCIPTAKAN BRAND IMAGE 

 
M. RAUSHAN FIKR 

 
ABSTRAK 

Brand bagi sebuah media merupakan representasi dari kredibilitas dan kualitas. 
Melalui proses strategi branding lah citra produk dan perusahaan akan terbentuk 
dan dipersepsikan oleh audiens sehingga dibutuhkan strategi untuk menciptakan 
sebuah citra yang baik dan unik. Fokus penelitian ini membahas bagaimana 
Strategi Branding Manual.co.id dalam Menciptakan Brand Image. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan studi 
kasus. Data-data yang didapat diperoleh melalui wawancara langsung dengan 
objek utama yakni Manual.co.id, objek pendukung pembaca Manual.co.id dan 
observasi langsung. Penelitian ini menggunakan konsep mulai dari pilihan strategi 
branding melalui perluasan lini (extensions), STP (Segmenting Targeting 
Positioning), diferensiasi, brand identity yang kemudian hasilnya dikaitkan 
dengan konsep brand image. 

Hasil  dari penelitian ini ialah Manual.co.id menciptakan brand image yang 
eksklusif, berkelas, dan kredibel melalui strategi branding perluasan lini brand 
dengan mengeluarkan produk lintas media serta partnership merek yang selektif,  
penentuan segmentasi psikografis yang tidak mudah untuk brand lifestyle, serta 
penentuan brand identity dan positioning yang berlandaskan pada lima nilai 
utama yakni Curation, Lifestyle, Quality, Integrity, Community. 

Kata kunci: brand, branding strategies, brand image, media, lifestyle 

 

 

 

 

 

 

 

 



Universitas Bakrie 

 ix 

BRANDING STRATEGY OF MANUAL.CO.ID  
TO CREATES BRAND IMAGE 

 
M. RAUSHAN FIKR 

 
ABSTRACT 

For media, brand essentially is a representation of credibility and quality. The 
image of product and company is created through the proccess of branding 
strategies and perceived by its audiens. This research describes how Branding 
Strategy of Manual.co.id to Creates Brand Image. 

This research using descriptive qualitative method with case study approach. The 
data and informations are collected through interviews and observation with the 
main objects which is the people behind Manual.co.id and its reader. This 
research using branding strategies concept through extensions, STP (Segmenting 
Targeting Positioning), differentiations, brand identity, and then relating them 
with brand image concept.  

The results are Manual.co.id cerates brand images of exclusivity, sophistication, 
and credibilty by providing quality contents, cross-media extensions and selective 
partnership, psychographic segmenting which is not easy for a lifestyle brand, 
and designing brand identity and establishing positioning based on its core values 
which are Curation, Lifestyle, Quality, Integrity, Community. 

Keywords: brand, branding strategies, brand image, media, lifestyle 

 

 

 

 

 

 


