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PENGARUH STRATEGI PROMOSI MELALUI SOCIAL MEDIA
INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
FASHION BRAND ERIGO STORE DI KOTA JAKARTA SELATAN

Hisbullah Muhammad Alvenda

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh strategi
promosi melalui social media instagram yang dilakukan oleh Erigo Store dalam
meningkatkan keputusan pembelian pada pelanggan Erigo Store. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dan melibatkan 100 responden yang pernah
mencari informasi mengenai produk Erigo Store melalui social media instagram
sebagai sampel yang dikumpulkan dengan teknik sampling convenience sampling
method, dan regresi linier sederhana dengan alat bantu software IBM SPSS
Statistics 23. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi promosi melalui
social media instagram memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hubungan antara variabel strategi promosi melalui social media
instagram dan keputusan pembelian pun terhitung sedang menuju kuat dan searah.

Kata kunci: Social Media, Instagram, Keputusan Pembelian, Erigo Store, Jakarta
Selatan.

Vi



Universitas Bakrie

THE EFFECTIVENESS OF SOCIAL MEDIA INSTAGRAM PROMOTION
TO PURCHASE DECISION OF CUSTOMER FASHION PRODUCT ERIGO
STORE BRAND AT SOUTH JAKARTACITY

Hisbullah Muhammad Alvenda

ABSTRACT

This study aims to determine how the influence of Social media instagram
promotion by Erigo Store to purchase decision of customer fashion product Erigo
Store brand at South Jakarta City. This research uses quantitative approach and
involves 100 respondent who have been looking for information about Erigo Store
products throught instagram as samples collected by convenience sampling
method’s sampling technique, and simple linear regression using software of IBM
SPSS Statistics 23. The result of this research indicates that social media
instagram has significant influence on purchase decision. The relationship
between social media instagram variables and purchase decision is also medium
calculated towards strong and unidirectional.

Key words: Social Media, Instagram, purchase decision, Erigo Store, South
Jakarta.
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