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RANCAN BISNIS KEDAI PAREWA 

Arven Marta 

 

ABSTRAK 

Penulisan rencana bisnis ini adalah bertujuan untuk memberikan gambaran kepada 

investor serta  dapat melihat bagaimana potensi Kedai Parewa, dalam uraiannya 

meliputi operasional, produk dan keuangan. Perencanaan bisnis ini diawali dengan 

melihat peluang pasar yang menjanjikan, serta dibekali dengan pengalaman 

menjalankan usaha sebelumnya. Kedai Parewa Ini didirkan pada bulan Februari 

2017 di Jl. Kayu Manis VIII Matraman Jakarta Timur.. Keunggulan dari Kedai 

Parewa ini adalah produknya ber cirikhas Minangkabau, seperti teh taelor, kopi 

kawa dan nasi goreng khas Padang. Harg yang di tawarkan terjangkau oleh semua 

kalangan. Penulisan rencana bisnis ini menggunakan analisis swot, bussiness model 
canvas dan analisis strategi marketing mix. Analisis keuangan menggunakan data 

awal Kedai Parewa, yang menunjukkan bahwa pengembalian modal dapat dicapai 

pada bulan ke 6 dengan break even point sebesar  Rp 8.224.000 per bulan, kedai 

parewa akan membuka tempat baru di daerah Saharjo dengan melihat peluang yang 

menjanjikan dari binis kuliner khas daerah Minangkabau ini. 

 

Kata Kunci: Kedai Parewa, Kuliner khas Minangkabau, Perencanaan bisnis 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

RENCANA BISNIS KEDAI PAREWA 

Arven Marta 

 

ABSTRACT 

The writing of this business plan is aimed to provide an overview to investors and 

to see how the potential of Parai Store, in its description covers operations, 

products and finance. This business plan begins by looking at promising market 

opportunities, as well as equipped with experience running previous business. 

This Kedai Parewa was established in February 2017 on Jl. Cinnamon VIII 

Matraman  East Jakarta . The advantages of this Kedai Parewa  is its products 

cirikhas Minangkabau, such as taelor tea, coffee Kawa and typical fried rice 

Padang. Harg offered in all circles. Writing this business plan using swot analysis, 

bussiness model canvas and analysis of marketing mix strategy. The financial 
analysis uses preliminary data of Kedai Parewa, which shows that the return of 

capital can be reached in the 6th month with break even point of Rp 8,224,000 per 

month, the paraman store will open a new place in Saharjo area by looking for 

promising opportunities from local specialties Minangkabau this. 
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