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SELF PRESENTATION PADA PERSONAL BRANDING ANDROGINI
MELALUI YOUTUBE (STUDI TERHADAP AKUN YOUTUBE JOVI
ADHIGUNA HUNTER)

Pusparini Anugerah Nur Rahmah

ABSTRAK

Berada dalam bayangan stereotipe ambiguitas gender bahkan transgender yang melekat
pada dirinya, sebagai seorang androgini bukan hal yang mudah untuk seseorang dapat
merasa dirinya diterima, diakui dan disukai oleh suatu lingkungan. apalagi jika berada
dalam negara yang hanya mengakui dua gender Melakukan upaya membangun
personal branding sebagai sosok yang positif disertai dengan melakukan Self
presentation yang sesuai dipilih sebagai salah satu cara memgatasi hal tersebut.
Personal branding adalah identitas pribadi yang mampu menciptakan sebuah respon
emosional terhadap orang lain mengenai kualitas dan nilai yang dimiliki orang tersebut.
sedangkan self presentation merupakan upaya individu untuk menumbuhkan kesan
tertentu di depan orang lain agar orang lain memaknai identitas dirinya sesuai dengan
apa yang ia inginkan. Penelitian ingin mengetehui analisa personal branding dan
identifikasi self presentation dari salah satu sosok androgini, Jovi Adhiguna Hunter
Penelitian ini menggunakan teori self presentation oleh Goffman dan personal
branding pyramid oleh Kristie. Metode penelitian ini menggunkan pendekatan
kualitatif deskriptif. Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, E-observation,
dan. Studi kasus. Hasil penelitian menunjukan bahwa informan utama menerapkan
personal branding pyramid dengan baik dan menggunakan lime dari delapan cara self
presentation dan diproyeksikan melalui media Youtube.

Kata kunci:

Self Presentation, Perpsonal Branding, Androgini, Youtube
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SELF PRESENTATION ON THE PERSONAL ANDROGINI BRANDING
THROUGH YOUTUBE (STUDY OF TYOUTUBE ACCOUNT OF JOVI
ADHIGUNA HUNTER)

Pusparini Anugerah Nur Rahmah

ABSTRAC

Being in the shadow of stereotypes of gender ambiguity and even transgender attached
to itself, as an androgyny is not an easy thing for a person to feel himself accepted,
recognized and liked by an environment. Especially if you are in a country that only
recognizes two Genders Make an effort to build a personal branding as a positive figure
accompanied by doing the appropriate Self presentation chosen as one way to
memgatasi it. Personal branding is a personal identity that is able to create an emotional
response to others about the quality and value that person has. While self presentation
is an individual effort to cultivate a certain impression in front of others so that others
interpret their identity in accordance with what he wants. Research wants to recognize
personal branding analysis and self presentation identification from one of androgyny
figure, Jovi Adhiguna Hunter This research uses self presentation theory by Goffman
and personal branding pyramid by Kristie. This research method using descriptive
qualitative approach. Data collection is done through interview, E-observation, and.
Case study. The results showed that the main informants applied personal branding
pyramid well and used lime from eight ways self presentation and projected through
Youtube media.

Keywords:

Self Presentation, Personal Branding, Androgyny, Youtube
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