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STRATEGI SELEBGRAM DALAM MEMBANGUN PERSONAL BRAND
DI INSTAGRAM (STUDI KUALITATIF DESKRIPTIF STRATEGI
PERSONAL BRAND @HAMIDAHRACHMAYANTI DI INSTAGRAM)

RATU SITI FATIMAH ZUHRO

ABSTRAK

Instagram saat ini memiliki pengaruh besar untuk seseorang dalam membangun
Personal Brand dan menjadi Selebgram. Strategi Personal Branding dilakukan
agar followers mengenal karakteristik dari pelaku Personal Brand. Hamidah
Rachmayanti adalah seorang Selebgram di bidang fashion hijab, fotografi dan
traveling. Selain itu pemanfaatkan Instagram bagi Hamidah Rachmayanti ialah
sebagai media untuk unjuk gigi dalam menunjukan eksistensinya. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis strategi Personal Brand Selebgram yakni Hamidah
Rachmayanti. Penelitian ini dikaji menggunakan piramida personal branding
yakni determine who you are, determine what you do, position your self dan
manage your brand. Hasil penelitian: Personal Brand yang ingin ditunjukan oleh
Hamidah adalah sebagai Selebgram Fashion hijab, fotografi dan seorang traveler.
Mengetahui karakter dan ciri khas merupakan strategi awal yang harus dilakukan
dan strategi dalam melakukan Personal Brand di Instagram yakni dengan
konsisten, memiliki konten menarik serta membangun interaksi dengan followers.

Kata kunci: Strategi, Personal brand, Selebgram, Instagram.
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SELEBGRAM STRATEGY IN BUILDING PERSONAL BRAND ON
INSTAGRAM (A DESCRIPTIVE QUALITATIVE STUDY STRATEGY
PERSONAL BRAND OF @HAMIDAHRACHMAYANTI ON
INSTAGRAM)

RATU SITI FATIMAH ZUHRO

ABSTRACT

Instagram now has a big influence for someone in building personal brand and
being a Selebgram. Personal Branding due for followers to recognize the
caracteristics of personal brand player Hamidah Rachmayanti as a Selebgram in
the field of hijab fashion, photography and traveling. In addition, the use of
Instagram for Hamidah Rachmayanti is a media to show off in showing her
existence. This study aims to analyze strategy personal brand of Hamidah as a
Selebgram. This study was studied using a personal branding pyramid that is
determine who you are, determine what you do, position your self and manage
your brand. The results of the research : personal brand who want to be shown by
Hamidah as a Selebgram in the field of hijab fashion, photography and traveling.
Knowing character and characteristic is the first strategy. Other strategy
personal brand on Instagram that is consistent, good content and build
interaction with followers.

Keywords: Strategy, Personal brand, Selebgram, Instagram.
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