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ABSTRAK 

 

Dengan berkembangnya media yang begitu cepat, membuat media online 

Youtube sebagai media yang digunakan khalayak dalam mencari informasi. Abel 

Cantika adalah salah satu beauty vlogger yang memanfaatkan media online 

Youtube sebagai media dalam menyampaikan informasi kecantikan melalui vlog. 

Penelitian ini berisikan tentang aktivitas khalayak dalam mengunduh vlog Abel 

Cantika. Guna memperjelas lebih dalam mengenai aktivitas khalayak penelitian 

ini menggunakan metodologi deskriptif kualitatif. Ada empat aktivitas khalayak 

dalam menggunakan media yaitu, Utility (media memiliki kegunaan), 

Intentionality (motivasi awal orang menentukan akan isi media), Selectivity 

(khalayak menggunakan media yang dapat merefleksikan keterkaitan dan 

preferensi mereka), Imperviousness to influence (khalayak membentuk 

pemahaman mereka sendiri dari isi media). Dari ketiga informan, didapati alasan 

para subscribers dalam mengunduh vlog Abel Cantika dikarenakan, (1) untuk 

mengetahui informasi kecantikan (2) informasi yang disampaikan jelas (3) konten 

yang menarik. Kemudian tujuan utama dalam mengunduh vlog Abel Cantika yang 

paling dominan dikarekan informasi kecantikan yang disampaikan jelas dan 

mudah dipahami. 

Kata kunci: Uses and Gratification, aktivitas khalayak, vlog kecantikan 
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ABSTRAC 

One of the online media that has been used by a lot of people to search some 

informations also known as youtube. Abel Cantika is one of the beauty vlogger 

who utilizes online media youtube as a media to inform or to tell a lot of people 

about beauty. This research tells us about how audience activity in using Abel 

Cantika vlog.  This research used descriptive qualitative to explain more deeply 

about audience activity. There are four audiences activity in using media, utility, 

intententionality, selectivity, and imperviousness to influence.  Based on the 

research, the writer knows the reason why three informants have been watched or 

downloaded abel cantika vlog, because (1) to find out about beauty information, 

(2) the information delivered clearly, (3) the content looks inetersting. And also 

the reason why these informants downloaded abel cantika vlog, that’s because 

information about beauty has been delivered clearly and easy to understand. 

Keywords: Uses and Gratification, audience acitivity, beauty vlog 
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