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ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK, KUALITAS, DAN 
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN JAM TANGAN 

MEREK G-SHOCK 
 

Muhammad Insan Tawakal 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Desain, kualitas dan 
harga yang dilakukan oleh jam tangan merek G-shock buatan casio pada keputusan 
pembelian. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan melibatkan 107 
pengguna jam tangan merek G-shock sebagai sampel yang dikumpulkan dengan 
teknik purposive sampling, dan regresi linier berganda dengan alat bantu software 
IBM SPSS Statistics 23. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa desain produk 
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan. Serta variabel kualitas juga 
memliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial, dan 
harga juga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Kemudian secara bersama- sama variabel desain produk, kualitas dan harga memiliki 
pengaruh yang signifikan terhadap variabel keputusan pembelian dengan nilai  
 

Kata kunci: Desain, Harga, Kualitas produk, keputusan pembelian, Jam tangan merek 
G-shock 
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	



THE EFFECT OF DESIGN, QUALITY PRODUCT, AND PRICE ON 
PURCHASE DECISION OF G-SHOCK 

 

Muhammad Insan Tawakal 

ABSTRACT 

This study aims to find out how the influence of design, quality and price made by 
brand watches G-shock made in casio purchasing decisions. This research uses 
quantitative approach and involves 107 user watches of G-shock brand as samples 
collected by purposive sampling technique, and multiple linear regression with 
software tool of IBM SPSS Statistics 23. The result of this research indicates that 
product design has a significant influence on decision . As well as variable quality 
also have a significant influence on purchasing decisions partially, and prices also 
have a significant effect on purchasing decisions. Then jointly the product design, 
quality and price variables have a significant influence on the purchase decision 
variable with value 

Key words: Design, Quality product, Price, urchase decision, G-shock 	
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