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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh corporate social 

responsibility terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel 

moderating. Populasi penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia pada periode 2013-2015. Variabel dalam penelitian ini 

antara lain corporate social responsibility, nilai perusahaan, dan profitabilitas 

sebagai variabel moderasi. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

seluruh perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia sejak tahun 

2013 sampai dengan tahun 2015. Sampel dipilih dengan metode purposive 

sampling setiap tahun selama tahun 2013 sampai dengan tahun 2015 sehingga 

diperoleh 48 sampel. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

menggunakan regresi  linear sederhana dan uji analisis regresi moderasi yang 

diolah dengan menggunakan program SPSS 22. Berdasarkan hasil pengujian 

hipotesis menunjukkan bahwa corporate social responsibility tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. Pemicu utama yang menyebabkan kejadian ini adalah 

kecenderungan investor dalam membeli saham, rendahnya pengungkapan 

corporate social responsibility, dan variabel corporate social responsibility tidak 

dapat diukur secara langsung serta karena sebagian besar perusahaan hanya 

berfokus pada faktor keuangan. Perusahaan kurang peduli terhadap faktor 

lingkungan dan sosial, terbukti dengan pengungkapan yang dilakukan perusahaan 

masih jauh dari standar yang telah ditetapkan, dan juga dibuktikan dengan tidak 

konsistennya perusahaan dalam setiap periode untuk mengungkapkan corporate 

social responsibility perusahaannya kepada masyarakat dan pemangku 

kepentingan. Sedangkan profitabilitas sebagai variabel moderasi tidak dapat 

memoderasi hubungan antara corporate social responsibility dengan nilai 

perusahaan. Hal ini disebabkan oleh masih banyaknya perusahaan manufaktur di 

Indonesia yang bersikap sukarela dalam pelaksanaan corporate social 

responsibility. Sehingga walaupun perusahaan tersebut memiliki profitabilitas 

yang tinggi, perusahaan hanya mengeluarkan anggaran corporate social 

responsibility yang rendah. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of corporate social responsibility on 

corporate value with profitability as a moderating variable. The population of this 

study is a manufacturing company listed on the Indonesia Stock Exchange in the 

period 2013-2015. Variables in this study include corporate social responsibility, 

corporate value, and profitability as a moderating variable. The population used 

in this study are all manufacturing companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange since 2013 until 2015. The sample is selected by purposive sampling 

method every year during 2013 until 2015 so that 48 samples are obtained. This 

research uses quantitative approach by using simple linear regression and 

moderation regression analysis test which is processed by using SPSS 22 

program. Based on the result of hypothesis test show that corporate social 

responsibility does not have an effect on company value. The main trigger that 

caused this incident is the tendency of investors to buy shares, low disclosure of 

corporate social responsibility, and corporate social responsibility variables can 

not be measured directly and because most companies only focus on financial 

factors. Companies are less concerned about environmental and social factors, as 

evidenced by the disclosure of companies is still far from the standard that has 

been established, and also proven by the inconsistency of the company in each 

period to reveal corporate corporate social responsibility to the community and 

stakeholders. While profitability as a moderating variable can not moderate the 

relationship between corporate social responsibility and corporate value. This is 

caused by the number of manufacturing companies in Indonesia who are 

voluntary in the implementation of corporate social responsibility. So although 

the company has a high profitability, the company only issued a low corporate 

social responsibility budget. 
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