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PENGARUH DAYA TARIK IKLAN ONLINE TERHADAP PERILAKU 

PEMBELIAN IMPULSIF PADA GENERASI MILENIAL 

 

Fabian Bahar Laut 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya tarik iklan online terhadap 

perilaku pembelian impulsif pada generasi milenial. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif yang melibatkan 116 responden. Responden dalam penelitian 

ini adalah generasi milenial yang pernah melakukan pembelian secara impulsif 

secara online dalam dua bulan terakhir. Sampel dikumpulkan dengan teknik 

convenience sampling method. Regresi linear sederhana digunakan untuk 

menganalisis data. Penelitian ini menggunakan iklan online Shopee pada media 

sosial Instagram, Facebook, dan Twitter sebagai objek penelitian. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa daya tarik iklan online memiliki pengaruh terhadap 

perilaku pembelian impulsif pada generasi milenial.  

 

Kata kunci: daya tarik iklan online, pembelian impulsif, generasi milenial, media 

sosial
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THE EFFECT OF ONLINE ADVERTISEMENT ATTRACTIVENESS ON 

IMPULSIVE BUYING BEHAVIOUR ON MILLENIALS 

 

Fabian Bahar Laut 

ABSTRACT 

 

This research aims to investigate the effect of online advertising attractiveness on 

impulsive buying behavior in millenial generation. This study is a quantitative 

research, which involves 116 respondents. The respondents was drawn from 

millenial generation, who made impulsive purchases. The samples were gathered 

through convenience sampling method. Simple linear regression was used to 

analyze the data. This research used online advertisement, e.g. Shopee in social 

media, such as Instagram, Facebook, and Twitter, as the object of study. The results 

indicates that the attractiveness of online advertisement has significant effect on 

impulsive buying behavior in millenial generation.  

 

Key words: Online Advertising Attractiveness, Impulse Buying Behavior, 

Millenials, Social Media 
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