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Abstrak 

Media sosial merupakan salah satu bagian yang saat ini sudah menjadi kebutuhan dan 

tidak bisa dipisahkan dalam kehidupan sehari-hari dan salah satunya adalah Youtube. 

Youtube mampu mengambil peran dengan informasi detil mengenai suatu produk. 

Kelebihan ini dimanfaatkan oleh para perusahaan sebagai media periklanan, salah 

satunya adalah Indoeskrim. Iklan Indoeskrim Nusantara yang diunggah di Internet 

memiliki peran komunikasi untuk memperkenalkan produknya melalui jalan cerita 

yang dikemas berbentuk video. Cerita yang diperagakan melalui video dan diunggah 

melalui internet memiliki elemen – elemen naratif di dalamnya, sehingga 

membutuhkan metode untuk menilai cerita mana yang dipercayai dan mana yang tidak 

diperhatikan. Penelitian ini bertujuan untuk melihat alur bagaimana cerita disusun 

sehingga menjadi kegiatan promosi melalui iklan di Youtube. Penelitian ini 

menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan metode naratif yaitu paradigma naratif 

dari Walter Fisher. Objek penelitian ini adalah iklan Indoeskrim Nusantara di channel 

Youtube Indoeskrim, dengan pengujian keabsahan data menggunakan Triangulasi 

sumber data yaitu kepada praktisi iklan, ahli marketing komunikasi dan juga penonton 

yang sudah menonton iklan tersebut. Hasil penelitian ini adalah bahwa iklan 

Indoeskrim Nusantara telah membangun cerita dengan cerita yang sudah ada dalam 

masyarakat Indonesia serta menampilkan budaya dan memasukan modernitas di 

dalamnya, yang mana hal ini menggambarkan sebagian gaya hidup modern masyarakat 

Indonesia. 

Kata Kunci: Narrative Paradigm, Gaya Hidup Modern, Masyarakat Indonesia, Iklan, 

Youtube. 
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Abstrak 

Social media is one of the parts that now has become a necessity and can not be 

separated in everyday and one of them is Youtube. Youtube is able to take a role with 

detailed information about a product. This advantage is exploited by the company as 

advertising media, one of them is Indoeskrim. Advertising Indoeskrim Nusantara 

uploaded on the Internet has a communication role to introduce its products through 

the story line is packaged in the form of video. Stories that are demonstrated by video 

and uploaded over the internet have narrative elements in it, requiring methods to assess 

which stories are believed and which are not being addressed. This study aims to see 

the flow of how the story is organized into a promotional activity through advertising 

on Youtube. This research uses qualitative research type with narrative method that is 

narrative paradigm from Walter Fisher. The object of this research is Indoeskrim 

Nusantara advertisement on Youtube Indoeskrim channel, by testing the validity of 

data using Triangulation of data source that is to the advertisement practitioner, 

marketing communication expert and also the audience who has been watching the 

advertisement. The result of this research is that Indoeskrim Nusantara advertisement 

has built story with existing story in Indonesian society and also showcasing culture 

and entering modernity in it, which depict some modern lifestyle of Indonesian society. 

 

Keywords: Narrative Paradigm, Modern Lifestyle, Indonesian Society, Advertisement, 

Youtube. 
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