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PENGARUH ONLINE REVIEW TERHADAP MINAT BELI MAHASISWI
UNIVERSITAS BAKRIE PADA PRODUK KOSMETIK ROLLOVER
REACTION (STUDI PADA FEMALEDAILY.COM)

NIDYA DIANTIDINI

ABSTRAK

Female Daily merupakan blog atau forum mengenai fashion dan kecantikan
yang berisikan tulisan para pengguna kosmetik. Online review berperan sebagai suatu
hal yang berpengaruh terhadap persepsi konsumen terhadap suatu produk, barang,
jasa maupun brand. Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah untuk
mengetahui  pengaruh online review terhadap minat beli mahasiswi Universitas
Bakrie pada produk kosmetik Rollover Reaction (Studi pada Femaledaily.com).

Metode pengambilan sampel menggunakan metode probability sampling
dengan teknik Stratified Sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini berjumlah 66
responden yaitu mahasiswi kelas regular sore Universitas Bakrie yang pernah
membaca review produk Rollover Reaction di Femaledaily.com.

Hasil temuan dalam penelitian ini adalah variabel online review (X) memilki
pengaruh simultan terhadap variabel minat beli (Y), dengan kontribusi pengaruh
sebesar 35,1%. Dari hasil penelitian sebagian besar indikator-indikator online review
sudah memilki nilai yang baik, untuk mempengaruhi minat beli hanya ada beberapa
dimensi atau pernyataan yang dapat diperbaiki atau ditambah untuk meningkatkan

minat beli konsumen.

Kata kunci: Online Review, Blog, Female Daily, Minat Beli, Rollover Reaction.
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THE INFLUENCE OF ONLINE REVIEW ON BUYING INTEREST OF
BAKRIE UNIVERSITY STUDENT ON COSMETIC PRODUCT ROLLOVER
REACTION (STUDY AT FEMALEDAILY.COM)

NIDYA DIANTIDINI

ABSTRACT

Female Daily is a blog or forum about fashion and beauty that contains the
writings of users of cosmetics. Online reviews play a role as a thing that affects
consumer perceptions of a product, goods, services and brand. The goal to be
achieved in this research is to know the influence of online review on buying interest
student of Bakrie University on Rollover Reaction (Study at Femaledaily.com).

Sampling method using probability sampling method with Stratified Sampling
technique. The number of samples in this study amounted to 66 respondents is Bakrie
University student who has read Rollover Reaction reviews on Femaledaily.com.

The results in this research are online review (X) variable have
simultaneously influence to buying interest variable (Y), with contribution equal to
35,1%. From the results of research most of the dimensions of online review already
have good value, so to influence the buying interest there are only some dimensions

or statements that can be improved or added to improve purchasing buying interest.

Keyword : Online Review, Blog, Female Daily, Buying Interest, Rollover Reaction.
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