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PERSONAL BRANDING SANDIAGA UNO DI INSTAGRAM DALAM
PERSPEKTIF PETER MONTOYA

NIA ZHULFAH NUR
1161903034

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Personal Branding di Instagram
yang dilakukan oleh Sandiaga Uno selaku seorang figur politik. Analisis ini
dilakukan dengan konsep pembentukan Personal Branding menurut Peter Montoya
yang meliputi aspek Spesialisasi, Kepemimpinan, Kepribadian, Perbedaan, dan
Visibillity. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi
kasus, dan menggunakan pengumpulan data pada akun Instagram @SandiUno dan
wawancara dengan 3 informan sebagai triangulasi. Berdasarkan hasil pengolahan
data, maka didapatkan bahwa akun Instagram Sandiaga Uno menggunakan 5
konsep pembentukan Personal Branding mencakup Aspek Spesialisasi yaitu
menjadi sosok pemimpin yang dekat dan mau merangkul serta memiliki jiwa yang
dermawan kepada warganya. Aspek Kepepimpinan yang meliputi pengetahuan
yang luas, pencapaian yang telah diraih, dan mau menerima aspirasi dari warga.
Aspek Kepribadian yaitu sikap ramah, sopan, dan religius. Aspek Perbedaan berupa
penampilan sporty dan pembawaan dalam menulis caption. Lalu terakhir, Aspek
Visibillity yaitu berupa penampilan dari gaya berpakaian, ekspresi, dan gesture
yang ditampilkan.

Kata kunci: Personal Branding, Figur Politik, Peter Montoya, Instagram
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SANDIAGA UNO'S PERSONAL BRANDING ON INSTAGRAM IN
PERSPECTIVE OF PETER MONTOYA

NIA ZHULFAH NUR
1161903034

ABSTRACT

This study aims to determine Personal Branding in Instagram by Sandiaga Uno as
a political figure. This analysis is done with the concept of Personal Branding
formation according to Peter Montoya covering aspects of Specialization,
Leadership, Personality, Differences, and Visibillity. This research used qualitative
method with case study approach, and used data collection on Instagram @
SandiUno s account and interview with 3 informants as triangulation. Based on the
results of data processing, it is found that the account Sandiaga Uno’s Instagram
using the 5 concept of forming Personal Branding covers Aspect Specialization is
to be a leader who is close and willing to embrace and have a generous soul to the
citizens. Aspects of Leadership that includes extensive knowledge, achievements
that have been achieved, and willing to accept the aspirations of citizens. Aspects
of Personality are friendly, courteous, and religious. Aspect Differences in the form
of sporty appearance and innate in writing caption. Then last, Aspect Visibillity
that is the appearance of the style of dress, expression, and gesture are displayed.

Keywords: Personal Branding, Political Figure, Peter Montoya, Instagram
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