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PEMANFAATAN PERSONAL BRANDING DALAM STRATEGI
KREATIF (STUDI KASUS TERHADAP SOSOK CAK LONTONG PADA
SERI IKLAN SPRITE “NYATANYA NYEGERIN”)

Aminah Munaya

ABSTRAK

Terlalu banyaknya iklan yang ditayangan di televisi atau yang disebut clutter
membuat iklan televisi perlu menjadi paling unik dan menarik agar bisa diingat
oleh target audience. Seri Iklan televisi Sprite “Nyatanya Nyegerin” merupakan
iklan yang cukup unik sehingga dapat menarik perhatian masyarakat dan menjadi
perbincanga. Iklan ini cukup minimalis namun visual, copy dan audionya cukup
unik dengan gaya narasi yang dibawakan oleh Cak Lontong. Suara Cak Lontong
dalam iklan ini memiliki peran yang cukup kuat hingga menjadi perbincangan.
Oleh karena itu, tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
pemanfaatan personal branding Cak Lontong dalam strategi kreatif iklan ini.
Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah eight Law personal
Branding dari Peter Montoya dan Srategi Kreatif. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Batasan dalam penelitian ini
adalah tidak meneliti personal branding Cak Lontong secara utuh dan tidak dilihat
bagaimana Cak Lontong off stage sehingga Law of Visibility tidak akan dibahas
dalam penelitian ini. Pengambilan data yang dilakukan dalam penelitian ini adalah
wawancara dengan informan dari pihak biro iklan dan juga praktisi personal
branding untuk triangulasi data. Selain itu observasi video acara TV Cak Lontong
dan juga iklan ini sendiri juga dilakukan dalam penelitian ini. Hasil yang
didapatkan dalam penelitian ini adalah bahwa ada kesepadanan antara strategei
kreatif Seri Iklan Sprite “Nyatanya Nyegerin” dengan personal Branding Cak
Lontong yang membuat pesan terbentuk dan tersampaikan dengan lebih kuat
karena adanya dukungan dari personal branding Cak Lontong yang sudah
terbentuk dan dikenali masyarakat.

Kata Kunci : Personal Branding, Strategi kreatif, Iklan, Iklan televisi.



UTILIZATION OF PERSONAL BRANDING IN TV COMMERCIAL
CREATIVE ADVERTISING (CASE STUDY OF CAK LONTONG IN
SPRITE ADS SERIES “NYATANYA NYEGERIN”)

Aminah Munaya

ABSTRACT

Too many ads served on television or so-called clutter make television
advertisements need to be the most unique and interesting to be remembered by
the target audience. Sprite Television Advertisement Series "Nyatanya Nyegerin "
is a pretty unique ad that can attract people's attention and be a conversation for
some time. This ad is quite minimalist but visual, copy and audio is quite unique
with the narrative style brought by Cak Lontong. Cak Lontong voice in this ad has
a role that is strong enough to be a conversation. Therefore, the purpose of this
study is to find out how the use of personal branding Cak Lontong in this
advertising creative strategy. The main theories used in this study are the eight
Law Personal Branding by Peter Montoya and the Creative Strategy. This
research uses qualitative approach with case study method. The limitation in this
research is not to examine the personal branding of Cak Lontong completely and
not see how Cak Lontong off stage so Law of Visibility will not be discussed in
this research. The data collection used in this research is interview with
informant from advertising agency and also personal branding practitioner for
data triangulation. In addition, video observation Cak Lontong TV show and also
this ad itself is also done in this study. The results obtained in this research is that
there is a correspondence between the creative strategy of the Sprite
Advertisement Series "Nyatanya Nyegerin” with the personal Branding Cak
Lontong which makes the message formed and delivered more forcefully because
of the support from Cak Lontong personal branding that has been formed and
recognized by the community.

Keyword: personal branding, creative strategy, Advertising, TV Commercial.
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