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PERANAN INOVASI PRODUK TAS KANTOR TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PADA PERUSAHAAN TAS RAPINO DI JAKARTA 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan analisis pengaruh inovasi produk terhadap 

keputusan pembelian tas kantor perusahaan Rapino. Semua data primer dikumpulkan. Data 

primer dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner yang dibagikan kepada responden 

menggunakan teknik purposive sampling, sebanyak 100 responden. Berbagai uji statistik seperti 

validitas, reliabilitas dan tes asumsi klasik digunakan. Melalui analisis regresi, ditemukan bahwa 

inovasi produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dapat 

disimpulkan bahwa Inovasi produk dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Keputusan Pembelian. 
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