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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kinerja keuangan, kepemilikan 

manajerial, kepemilikan institusional, dan corporate social responsibility terhadap 

nilai perusahaan. Variabel dependen yang digunakan dalam penelitian ini adalah nilai 

perusahaan. Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini antara lain 

kinerja keuangan, kepemilikan manajerial, kepemilikan institusional, dan corporate 

social responsibility. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh 

perusahaan barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Sampel dipilih 

dengan metode purposive sampling ditahun 2012-2016 sehingga memperoleh 13 

sampel. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan 

kuantitatif dengan menggunakan regresi berganda. Data sekunder diperoleh dari 

laporan tahunan perusahaan barang kosumsi yang tercatat di Bursa Efek Indonesia. 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis diketahui bahwa kinerja keuangan, kepemilikan 

institusional,dan Corporate Social Responsibility tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. sedangkan kepemilikan manajerial berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Hasil penelitian ini diduga bahwa pada tahun 2012 hingga 2016 merupakan tahun yang 

mengalami penurunan pada perusahaan industri barang kosumsi yang di karenakan ada 

peraturan-peraturan pemerintah yaitu peraturan Menteri Keuangan Nomor: 

132/PMK.010/2015 tentang penerapan sistem klarifikasi barang dan bembebanan tarif 

bea masuk dan UU nomer 47 tahun 2012 tentang tanggung sosial dan lingkungan 

perseroan terbatas, bahwa perusahaan pasti melaksanakan Corporate social 

Responsibility. Hal inilah yang menyebabkan perusahaan barang konsumsi di 

Indonesia mengalami kinerja yang tidak optimal, sehingga perusahaan tidak dapat 

melakukan pengungkapan Corporate Social Responsibility dalam penyusunan laporan 

tahunan secara maksimal. 

Kata Kunci: nilai perusahaan, kinerja keuangan, kepemilikan manajerial, kepemilikan 

institusional, dan Corporate Social Responsibility. 
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ABSTRACT 

 
 

This study aims to analyze the effect of financial performance, managerial ownership, 

institutional ownership, and corporate social responsibility towards corporate value. 

Dependent variable used in this research is company value. Independent variables 

used in this study include financial performance, managerial ownership, institutional 

ownership, and corporate social responsibility. The population used in this study are 

all consumer goods companies listed on the Indonesia Stock Exchange. The sample is 

chosen by purposive sampling method in 2012-2016 so that it gets 13 samples. Data 

analysis method used in this research is quantitative approach by using multiple 

regression. Secondary data is obtained from the annual report of cosmetics companies 

listed on the Indonesia Stock Exchange. Based on the results of hypothesis testing is 

known that the financial performance, institutional ownership, and Corporate Social 

Responsibility does not affect the value of the company. while managerial ownership 

affects the value of the company. The result of this research is assumed that in 2012 

until 2016 is a decreasing year in cosmetics industry company because there are 

government regulation that is Minister of Finance Regulation Number 132 / PMK.010 

/ 2015 about applying of goods clarification system and duty tariff entry and Law 

number 47 of 2012 on social and environmental responsibility of a limited liability 

company, that the company must implement Corporate Social Responsibility. This is 

what causes consumer goods companies in Indonesia experienced a performance that 

is not optimal, so the company can not disclose Corporate Social Responsibility in the 

preparation of annual reports to the fullest. 

Keywords: Value of company, financial performance, managerial ownership, 

institutional ownership, and Corporate Social Responsibility. 
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