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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah digital marketing 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada situs jual beli online 

Berrybenka. Sampel pada penelitian ini diambil dengan menggunakan 

metode purposive sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 100 

responden, dan teknik pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. 

Berdasarkan hasil analisis regresi linier sederhana dapat ditarik kesimpulan 

bahwa terdapat pengaruh positif antara digital marketing terhadap 

keputusan pembelian pada situs jual beli online Berrybenka. Besarnya 

pengaruh digital marketing terhadap keputusan pembelian pada situs jual 

beli online Berrybenka sebesar 0,609. Hal ini berarti bahwa keputusan 

pembelian dipengaruhi oleh strategi digital marketing sebesar 60,9%, 

sedangkan sisanya sebesar 39,1% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

termasuk dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : Digital Marketing, Keputusan Pembelian 
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Gita Oktapiana Murtafiah Sahani 

ABSTRACT 

 

The purpose of research to determine whether the digital marketing effect on 

purchasing decisions on Berrybenka. The sample in this study was taken by using 

purposive sampling method, with the number of samples of 100 respondents, and 

data collection techniques using questionnaires. Based on the results of simple 

linear regression analysis can be concluded that there is a positive influence 

between digital marketing to purchase decisions on Berrybenka. The influence of 

digital marketing on purchasing decisions on Berrybenka of 0.609. This means that 

purchasing decisions are influenced by digital marketing strategy of 60.9%, while 

the remaining 39.1% is influenced by other factors not included in this study. 
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