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PERAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM SEBAGAI SUMBER REFERENSI
BERITA (STUDI DETERMINASI TEKNOLOGI PADA AKUN
INSTAGRAM @DETIKCOM)

NADIA PRIHARNINGRUM

ABSTRAK

Saat ini, perkembangan teknologi memberikan kemudahan kepada khalayak
dalam mendapatkan informasi yang cepat. Namun, di sisi lain seiring dengan
semakin meningkatnya mobilitas seseorang, mengakibatkan waktu yang dimiliki
untuk membaca menjadi semakin sedikit. Maka dari itu, kehadiran media baru
(new media) memberikan cara terbaru bagi kita untuk memperoleh informasi.
Melalui media baru, media sosial diperkenalkan. Salah satu media sosial yang
menjadi platform dalam menyampaikan berita yaitu Instagram. Jenis penelitian
ini adalah deskriptif kualitatif yang menggunakan teori determinasi teknologi dari
McLuhan. Tujuan penelitian ini adalah untuk melihat apakah media berperan
menciptakan budaya atau mengelola budaya. Lalu, hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa media berperan menciptakan budaya baru dalam

mengonsumsi sebuah informasi.

Kata kunci : Determinasi Teknologi McLuhan, New Media, Media Sosial,

Instagram, Sumber Referensi Berita
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA INSTAGRAM AS A SOURCE OF NEWS
REFERENCE (THE STUDY OF DETERMINATION TECHNOLOGY ON
@DETIKCOM INSTAGRAM ACCOUNT)

NADIA PRIHARNINGRUM

ABSTRACT

Currently, the growth of technology provides convenience to the audience in
getting the information quickly. However, on the other hand along with the
increasing mobility of a person, resulting in less time for reading. Therefore, the
presence of new media (new media) provides the latest way for us to obtain
information. Through new media, social media was introduced. One of the social
media that became the platform in delivering the news is Instagram. This type of
research is descriptive qualitative using technology determination theory from
McLuhan. The purpose of this study is to see whether the media play a role in
creating culture or managing culture. And then, the results of this study indicate

that the media play a role in creating a new culture in consuming an information.

Keywords: Determination Technology McLuhan, New Media, Social Media,
Instagram, Source of Reference News
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