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Giraldy Gumelar

ABSTRAK

Perkembangan komunikasi dan informasi saat ini membawa dampak yang sangat besar.
Perkembangan komunikasi tersebut disebabkan karena perkembangan teknologi saat ini.
Dengan perkembangan teknologi yang pesat maka masyarakat memaksimalkan
teknologi dengan baik, seperti mengakses informasi. Kehadiran Youtube merupakan
wadah untuk menciptakan karya seni dalam bentuk audio dan video. Seperti Pijaru yang
merupakan sebuah perusahaan yang bergerak di industri kreatif, seperti Youtuber yang
membuat konten kreatif pada sosial media seperti Youtube. Adorno sebagai pengemuka
teori komoditas, menjelaskan bahwa produk-produk budaya adalah komoditas. Dalam
penelitian ini penulis menjadikan Pijaru sebagai objek penelitian. Pijaru memproduksi
konten kreatif seperti Interview HRD, Taste This, dan sebagainya. Penelitian ini
Bertujuan untuk mengetahui komoditas yang terdapat dalam konten kreatif Pijaru.
Penelitian ini menggunakan metode Kualitatif Deskriptif dengan metode pengumpulan
data dilakukan melalui Indepth Interview dan hasil penelitian ini menunjukan bahwa
konten kreatif yang memiliki fungsi media bersifat Informasi, Edukasi dan Menghibur
merupakan tuntutan dari Pijaru untuk audience dan pada akhir mei 2018 konten kreatif
Pijaru diberhentikan dan tidak diproduksi kembali.

Kata kunci: Pijaru, Komoditas Adorno, Konten-Konten Kreatif, Youtube, Fungsi Media
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CREATIVE CONTENT ANALYSIS OF YOUTUBE PIJARU MAY - JUNE 2018
PERIOD BASED ON THEORIES OF ADORNO COMMODITIES THEORY

Giraldy Gumelar

ABSTRACT

The development of communication and information today has a huge impact. The
development of communication was due to the current technological developments. With
the rapid development of technology, the community maximizes technology well, such as
accessing information. The presence of Youtube is a place to create artwork in the form
of audio and video. Like Pijaru, which is a company engaged in the creative industry, like
Youtuber who makes creative content on social media such as Youtube.
Adorno as a commodity theory proponent explained that cultural products are
commodities. In this study the author made Pijaru as the object of research. Pijaru
produces creative content such as HRD Interview, Taste This, and so on. This study aims
to find out the commodities contained in Pijaru's creative content. This study uses
Descriptive Qualitative method with data collection method carried out through Indepth
Interview and the results of this study indicate that creative content that has the function
of Information, Education and Entertaining media is a demand from Pijaru for the
audience and by the end of May 2018 creative content Pijaru was dismissed and not
produced back.

Keywords : Pijaru, Adorno Commodities, Creative Content, Youtube, Media Functions
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