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ANALISIS SEMIOTIKA MAKNA NASIONALISME PADA IKLAN
TELKOMSEL VERSI “RUMAH INDONESIA”

MAYA ADHANURI

ABSTRAK

Kemajuan teknologi mengakibatkan perkembangan media massa semakin pesat
terutama televisi sebagai media elektronik dalam penyampaian informasi. Iklan
merupakan salah satu bentuk komunikasi televisi yang berfungsi mempersuasi
pemirsa sebagai sarana promosi untuk menawarkan barang dan jasa tergantung
kreatifitas dan inovatif iklan yang ditampilkan. Seperti halnya iklan Telkomsel
“Rumah Indonesia” yang mengajak khalayak konsumen untuk tetap terhubung
dengan sanak saudara di daerah yang jauh sekalipun melalui kuatnya jaringan
Telkomsel. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis makna pesan
melalui Iklan Telkomsel versi “Rumah Indonesia”. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif dengan metode semiotika dari pemikiran Roland Barthes.
Teori Roland Barthes memiliki unsur yang saling berhubungan yaitu penanda dan
pertanda. Pemaknaan diambil dari menghubungkan penampilan iklan setiap
adegan dengan suara yang melatarbelakangi tampilan iklan yang diucapkan oleh
tokoh utama serta slogan dari Telkomsel. Model teori dari Barthes lebih
memfokuskan perhatian langsung kepada tanda itu sendiri serta makna umum
yang lahir dari proses representasi tanda. Hasil dari penelitian ini bahwa iklan
Telkomsel “Rumah Indonesia” membuktikan slogannya yaitu jaringan yang
tersebar luas dengan menampilkan daerah perbatasan Indonesia dan Timor Leste
yaitu daerah Belu, Nusa Tenggara Timur. Telkomsel memberikan kesempatan
untuk menyatukan berbagai perbedaan suku maupun ras di Indonesia serta
memberikan hak yang sama dalam perkembangan tekonologi dan kemudahan
dalam berkomunikasi.

Kata Kunci: Nasionalisme, Semiotika, Roland Barthes, Indonesia
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SEMIOTICS ANALYSIS THE MEANING OF NATIONALISM OF
TELKOMSEL ADVERTISEMENT VERSION “RUMAH INDONESIA”

MAYA ADHANURI

ABSTRACT

Technology advancement has revolutionized mass media industry, including
television as a medium of communication. Advertising is one of the
communication form which designed to promote products or services in attempt to
persuade audiences based on its creativity or innovation. Including Telkomsel
commercial advertisement titled ‘Rumah Indonesia’ that persuade audiences to
always be connected with their family, even though they are lived miles away, by
using Telkomsel’s network coverage. The objective of this research is to analyze
the messages being delivered on Telkomsel’s advertisement ‘Rumah Indonesia’ by
interpreting its meaning. The method of this reasearch is qualitative method
based on Roland Barthes’s semiotic approach. Roland Barthes’s theory has
inseparability elements; signifier and signified. The Meanings on this study
examined by connecting every appearances in the advertisement with the voice
over from the main character and Telkomsel’s tagline. Furthermore, Barthes
theory model is focusing on its signification and meanings that appeared from
symbol representation. The result from this study shows that Telkomsel
advertisement titled ‘Rumah Indonesia’ proves their slogan to serve customers
even in remote or border area of Indonesia, specifically in Belu, Nusa Tenggara
Timur. With networks spread all across the country, Telkomsel connects diversity
in Indonesia, as well as opening access to telecommunication and technology for
the whole community.

Keywords: Nationalism, Semiotics, Roland Barthes, Indonesia
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