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REPRESENTASI PEREMPUAN DALAM SEGMEN HOT BABES 
PROGRAM 9TOMIDNIGHT HARD ROCK FM 

 
Sari An Nissa Putri 

ABSTRAK 

Hot Babes merupakan salah satu segmen yang ada di dalam program radio Hard 
Rock FM, bernama 9ToMidnight. Hard Rock sebagai radio dewasa muda dengan 
tagline “Your Lifestyle and Entertainment Station” memiliki berbagai program 
yang berbeda, untuk pendengarnya. Hot Babes merupakan contoh program yang 
disiarkan dari jam 10 hingga 11 malam, dengan jenis program siaran Talkshow, 
dengan mendatangkan tamu perempuan. Segmen ini biasa mengangkat profil para 
bintang tamu yang disisipkan dengan games yang ‘nakal’. Dengan alasan itulah 
peneliti tertarik untuk melakukan penelitian ini. Peneliti menggunakan metode 
penelitian kualitatif studi kasus, dengan pendekatan analisis wacana dari Sara 
Mills. Untuk melengkapi penelitian ini, maka peneliti mengambil data melalui 
skrip siaran, buku, jurnal, juga wawancara. Hasil dari penelitian ini adalah segmen 
Hot Babes tidak mengikuti Pedoman Perilaku Penyiaran dan Standar Program 
Siaran, serta merepresentasikan perempuan dalam citra yang nakal, karena sisipan 
games yang disuguhkan dalam segmen ini. 
 
 
 
Kata kunci: Hot Babes, Radio, Kualitatif, Representasi 
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REPRESENTATION OF WOMEN IN HOT BABES SEGMENTS ON HARD 
ROCK FM’S 9TOMIDNIGHT 

Sari An Nissa Putri 

ABSTRACT 

Hot babes is one of the segments in hard rock fm’s program, named 9tomidnight. 
In line with it’s tagline, “Your Lifestyle and Entertainment Station”, as a young 
adult segmented radio, Hard Rock FM has various program for it’s listeners. “Hot 
Babes” is one of the segment they have on their late night program called 9 To 
Midnight. It airs every Thursday night, from 10 to 11 pm, on a talkshow format. 
Hot Babes invites women from any kind of work field. The show highlights every 
guests’ profile with “naughty” games on the side. That peak the interest to do a 
study on the case. Using Qualitative method and approaching it with Sara Mills’ 
Discourse Analysis. To complete the study, researcher collect the data through the 
script of the show, books, journals, and interviews as well. The result of the study 
suggests that the segment does not following P3 SPS and representing women 
with naughty images because of the games in this segment 
 
 
 
Kata kunci: Hard Rock FM, Radio, Qualitative, Representation, Sara Mills
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