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PENGARUH BEAUTY VLOGGER NANDA ARSYINTA SEBAGAI 

CELEBRITY ENDORSER TERHADAP MINAT BELI KOSMETIK EMINA 

DI JAKARTA 

 

Elsa Varadila 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penggunaan beauty vlogger 

sebagai selebriti endorser yang diterapkan oleh Emina terhadap minat beli kosmetik 

Emina di Jakarta. Terdapat lima variabel dalam penelitian ini, yakni variabel X 

kepercayaan, Keahlian, Daya Tarik, Kualitas di Hargai, Kesamaan, yang terdapat 

didalam selebriti endorser. Variabel Y minat beli (minat transaksional, minat 

referensial, minat preferensial, minat eksploratif). Penelitian ini menggunakan 

pendekatak kuantitatif deskriptif dan kuantitatif kausal. Teknik sampling yang 

digunakan pada penelitian ini menggunakan sampling sistematis dengan menyebar 

200 kuesioner secara langsung dan online. Teknik analisa data yang digunakan pada 

penelitian ini menggunakan Regresi Linier Berganda. Berdasarkan hasil penelitian 

dari 200 kuesioner yang terisi hanya 101 kuesioner yaitu, variabel krjujuran 

berpengaruh sebesar 3,045, variabel keahlian tidak berpengaruh sebesar 0,820, 

variabel daya tarik berpengaruh yaitu sebesar 5,481, variabel kualitas di hargai 

berpengaruh sebesar 6,072, dan variabel kesamaan berpengaruh sebesar 2,098 

Selebriti endorser memiliki kontribusi sebesar 74,4% dalam upaya mempengaruhi 

minat beli kosmetik Emina. Sisanya, 25,6% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain 

diluar dari konsep-konsep operasional penelitian ini. 

Kata Kunci: selebriti endorser, minat beli, kepercayaan, keahlian, daya tarik, 

kualitas dihargai, kesamaan.  
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PENGARUH BEAUTY VLOGGER NANDA ARSYINTA SEBAGAI 

CELEBRITY ENDORSER TERHADAP MINAT BELI KOSMETIK EMINA 

DI JAKARTA 

 

Elsa Varadila 

 

ABSTRACT 

 Thos study aims to determine the effect of using beauty vlogger as celebrity 

endorser, which applied by Emina, towards Emina cosmetic’s buying interest in 

Jakarta. There are five variabels in this stuy, which are trustworthiness, expertise, 

attractivness, and similiarity, as variabel X which are found in the celebrity 

endorser, while buying interest (transactional interest, referential interest, 

preferential interest, exploratory interest) as variabel Y. This study use descriptive 

quantitatif approach and quantitatif kausal. The sampling technique which use in 

this study is sampling sistematis, by spreading 200 quesioner directly and online. 

Data analyzing technique in this study is using multiple linier regresion. According 

to the study result of 200 quesioner, which only 101 filled, the trustworthiness 

variabel affecting 3,045, expertise variabel does not have effect which affecting 

0,820, attractiveness variabel affecting 5,481, respect variabel affecting 6,072, and 

similiarity variabel affecting 2,098. Celebrity endorser contribute as much as 

74,4% in affecting buying interest of Emina cosmetic. The other 25,6% is affected 

and difined by other factors out of oprational concepts in this study.  

Keywords: celebrity endorser, buying interest, trustworthiness, expertise, 

attractiveness, respect, similiarity. 
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