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RENCANA BISNIS : PENGEMBANGAN BISNIS PONDOK 

COKLAT NGANGENIN (POCONG) DI DAERAH CARIU 

BOGOR 

Dena Lestari Damayanti 

ABSTRAK 

 

Rencana pengembangan bisnis merupakan rencana proses yang harus dilakukan 

demi memajukan usaha yang sedang dijalankan. Rencana pengembangan bisnis ini 

bertujuan untuk mengembangkan dan menciptakan sistem kerja usaha jajanan 

Pondok Coklat Ngangenin (POCONG); usaha jajanan yang menawarkan produk 

minuman yang berbahan dasar coklat dan disajikan dengan berbagai toping 

seperti keju, coklat parut, dan oreo. Pondok Coklat Ngangenin (POCONG) 

mulai berdiri dan beroperasi pada tahun 2014 yang berlokasi di daerah Cariu, 

Bogor. Untuk meningkatkan produktivitas ataupun kinerja berkelanjutan, 

semakin hari Pondok Coklat Ngangenin (POCONG) selalu belajar dan terus 

berkembang. Di Dalam perencanaan pengembangan bisnis Pondok Coklat 

Ngangenin (POCONG) berencana untuk membuka dapur produksi dan outlet 

baru berupa café. Dapur produksi diperlukan untuk menjaga kestabilan produksi 

dari segi rasa, bentuk, dan kualitas yang sama setiap harinya . Dengan memiliki 

kekuatan produksi yang kuat sehingga Pondok Coklat Ngangenin (POCONG) 

berencana untuk membuka outlet baru yang rencana lokasinya di Simpang 3 Jl 

Tonjong Kp. Cariu Desa Cariu, Bogor. Rencana proyeksi keuangan dalam 

pembukaan café menghasilkan payback period selama 28 bulan dan IRR sebesar 

16,7%. Maka dari itu, rencana pengembangan bisnis dapat dianggap layak untuk 

dilaksanakan.      

Kata kunci: Rencana Bisnis, Usaha Café, Pondok Coklat Ngangenin (POCONG), 

Studi Kelayakan 

 

  



 
 

RENCANA BISNIS : PENGEMBANGAN BISNIS PONDOK 

COKLAT NGANGENIN (POCONG) DI DAERAH CARIU 

BOGOR 

Dena Lestari Damayanti 

ABSTRACT 

 

 Business development plan is a process plan that must be done in order to advance 

the running business. This business development plan aims to develop and create a 

snack business system Pondok Coklat Ngangenin (POCONG); snack business 

offering chocolate-based beverage products and served with various topings such as 

cheese, grated chocolate, and oreo. Pondok Coklat Ngangenin (POCONG) began to 

stand and operate in 2014 located in Cariu area, Bogor. To improve productivity or 

sustainable performance, the more days Pondok Coklat Ngangenin (POCONG) is 

always learning and growing. In the business development planning Pondok Coklat 

Ngangenin (POCONG) plans to open a kitchen production and new outlet in the 

form of café. Kitchen productions are needed to maintain the stability of production 

in terms of taste, shape, and quality the same every day. By having strong production 

strength so that Pondok Coklat Ngangenin (POCONG) is planning to open a new 

outlet whose location plan at Simpang 3 Jl Tonjong Kp. Cariu Desa Cariu, Bogor. 

The financial projection plan in the opening of the café resulted in a 28 month 

payback period and an IRR of 16,7%. Therefore, the business development plan can 

be considered feasible to be implemented. 

 

Keywords: Business Plan, Café Business, Pondok Coklat Ngangenin (POCONG), 

Feasibility Study 
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