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PEMANFAATAN GROUP DSLR CINEMATOGRAPHY INDONESIA DI 
FACEBOOK DALAM PERSPEKTIF USES AND GRATIFICATION 

THEORY 
 

KHALQILLAH 
 

ABSTRAK 

Meningkatnya pengguna internet di tanah air seiring membaiknya 

infrastruktur teknologi digital membuat pengguna media sosial di Indonesia terus 

bertambah. Media sosial yang masih menjadi terpopuler di dunia hingga kini adalah 

Facebook dengan jumlah pengguna aktif mencapai 1.968 miliar. Facebook 

merupakan media sosial yang memungkinkan penggunanya berinteraksi dengan 

orang lain di seluruh dunia. Selain itu, penggunanya juga dapat bergabung dalam 

sebuah komunitas sesuai dengan kebutuhan dan minat. Komunitas online DSLR 

Cinematography Indonesia (DCI) adalah salah satu komunitas yang menggunakan 

fitur group page Facebook sebagai media pertukaran informasi mengenai segala 

hal terkait sinematografi. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif 

dengan mengunakan teori uses and gratification yang merujuk pada lima kebutuhan 

khalayak yang dikemukakan oleh Katz, Gurevitch, dan Hass (1973). Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam dengan kelima 

informan yang tergabung dalam group DCI. Tujuan penelitian ini untuk mencari 

tahu kebutuhan apa saja yang diharapkan para informan saat bergabung ke dalam 

group DCI. Hasil penelitian menunjukkan kelima informan menjadikan group DCI 

sebagai salah satu sumber informasi rujukan mengenai sinematografi, pemenuhan 

kebutuhan akan umpan balik, sarana konektivitas, hingga bagian aktualisasi diri dan 

pengukuhan kredibilitas profesi. 

Kata kunci: Uses and gratification, Media Sosial, Facebook, Lima Kebutuhan 

Khalayak  
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UTILIZATION OF CINEMATOGRAPHY GROUP DSLR INDONESIA IN 
FACEBOOK IN USES AND GRATIFICATION THEORY PERSPECTIVE 

KHALQILLAH 
 

ABSTRACT 

The increase in internet users in the country along with the improvement of 

digital technology infrastructure has made social media users in Indonesia 

continue to grow. Social media that is still the most popular in the world until now 

is Facebook with the number of active users reaching 1,968 billion. Facebook is a 

social media that allows users to interact with other people around the world. In 

addition, users can also join in a community according to their needs and interests. 

DSLR Cinematography Indonesia (DCI) online community is one of the 

communities that uses the Facebook group page feature as a medium to exchange 

information about all things related to cinematography. This study uses 

descriptive qualitative method using the uses and gratification theory which refers 

to the five needs of audiences expressed by Katz, Gurevitch, and Hass (1973). Data 

collection techniques were carried out through in-depth interviews with the five 

informants who were members of the DCI group page. The purpose of this study 

was to find out what needs the informants expected when joining DCI groups. The 

results showed that the five informants made the DCI group as one of the sources 

of reference information about cinematography, the fulfillment of the need for 

feedback, means of connectivity, to the part of self-actualization and the 

affirmation of the credibility of the profession. 

Key Words: Uses and gratification, Social Media, Facebook, Five Public Needs 
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