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PENGARUH KOMUNIKASI PEMASARAN MELALUI EVENT TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN BRAND BELAMY
Sam Rizal

ABSTRAK

Event merupakan salah satu contoh kegiatan Marketing Comunication yang dapat digunakan
oleh suatu perusahaan untuk meningkatkan penjualan suatu brand, Belamy merupakan salah
satu brand yang bergerak di industri fashion yang menerapkan strategi marketing
communication melalui sebuah event yang dimana agar konsumen memutuskan membeli
produk dari brand Belamy, karena di dalam sebuah event konsumen dapat beriteraksi
langsung dengan brand tersebut, dan mengetahui kualitas dari sebuah produk yang di
tawarkan. Oleh karena itu Belamy rutin mengikuti event sebagai salah satu usaha untuk
mendapatkan konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh event
komunikasi pemasaran terhadap keputusan pembelian pada produk brand Belamy. Penelitian
ini berfokus pada pengaruh event komunikasi pemasaran terhadap keputusan pembelian
brand Belamy. Penelitian ini dilakukan di Mall Kota Kasablanka di karenakan Belamy rutin
mengikuti event yang di laksanakan di dalam Mall tersebut. Batasan penelitian ini hanya
pada event komunikasi pemasaran yang di ikuti oleh Belamy yaitu di Mall Kota Kasablanka,
penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kuantitatif dan melakukan penyebaran kuesioner
kepada 100 responden yang merupakan konsumen Belamy yang berada di Mall Kota
Kasablanka.Teknik analisi pada penelitian ini adalah regresi linear sederhana yaitu

untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari variable x ke variable y. Dari hasil analisis
dapat diketahui bahwa mayoritas responden memiliki pendapat yang positif terhadap event
komunikasi pemasaran, responden juga cenderung memiliki pendapat yang positif terhadap
keputusan pembelian, serta diketahui bahwa event komunikasi pemasaran berpengaruh

sebesar 80,4% terhadap keputusan pembelian brand

Kata kunci : event marketing, loyalitas pelanggan , Brand
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THE EFFECT OF MARKETING COMMUNICATION THROUGH EVENT ON
PURCHASE DECISIONS BRAND BELAMY

Sam Rizal

ABSTRACT

“Event” is one example of Marketing Communication activities that can be used by a
company to increase sales of a brand, Belamy is one of the brands engaged in the fashion
industry that implements a marketing communication strategy through an event in which
consumers decide to buy products from the Belamy brand, through bazaar consumers can
interact directly with the brand, and know the quality of a product that is offered. Therefore
Belamy regularly join the event as an effort to get consumers. The purpose of this study was
to determine the effect of marketing communication events on purchasing decisions on
Belamy’s products. This study focuses on the influence of marketing communication events
on Belamys product purchase decisions. This research was conducted at the Kota
Kasablanka Mall, because Belamy regularly participated in events held in the Mall. The
scope of this study is only on marketing communication events joined by Belamy at Kota
Kasablanka Mall, this research is conducted with a quantitative approach and distributing
questionnaires to 100 respondents who were Belamy consumers in Kota Kasablanka Mall.
The analysis technique in this research is regression simple linear, to find out whether there
is an influence of the x variable to the variable y. From the results of the analysis it can be
seen that the majority of respondents have a positive response on marketing communication
events, respondents also tend to have a positive response on purchasing decisions, and it is
known that marketing communication eventsaffect 80.4% of brand purchasing decisions.

Keyword : event marketing, Purchasing decisions,Brand
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