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Judul : Analisis Proses City Branding ‘Taste of Padang’ Dalam

Memasarkan Pariwisata Sumatera Barat

ABSTRAK

City branding merupakan suatu upaya yang dilakukan oleh pemerintah suatu daerah
untuk mendapatkan keuntungan pada bidang pariwisata serta menarik wisatawan
mengunjungi daerah tersebut. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui proses
dan latar belakang terbentuknya city branding daerah Sumatera Barat yaitu ‘Taste
of Padang’. Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus
untuk mengetahui proses pembentukan city branding ‘Taste of Padang’. Peneliti
melakukan penggalian fakta dan temuan melalui wawancara dan studi terhadap
dokumen-dokumen terkait dengan brand ‘Taste of Padang’. Hasil penelitian
menunjukkan data yang unik, dimana city branding ‘Taste of Padang’ merupakan
sub-brand dari “Wonderful Indonesia’ yang diinisiasi oleh Kementrian Pariwisata
Republik Indonesia. Sebagai realisasi diadakan FGD pembentukan brand destinasi
wisata Sumatera Barat oleh Dinas Pariwisata Sumatera Barat. Untuk menjadi sub-
brand dari “Wonderful Indonesia’ pada proses FGD pembentukan brand ‘Taste of
Padang’ hanya berfokus pada logo dan tagline.

Kata kunci : City Branding, Taste of Padang, Kementrian Pariwisata, Dinas

Pariwisata Sumatera Barat, FGD, Sumatera Barat
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Name : Daymur Rahmat
Course Study : Communication
Research Title : Analysis Of The City Branding Process 'Taste Of Padang'

In Marketing Tourism In West Sumatra

ABSTRACT

City branding is an effort made by the government of an area to get benefit in
tourism area and attract tourists to visit the area. The purpose of this study was to
determine the process and background of the forming of city branding in West
Sumatra, namely 'Taste of Padang'. To explore how the process and what
background the city branding of 'Taste of Padang' manifested, researchers used a
qualitative approach to the case study method. Researchers generate facts and
findings through interviews and studies of documents related to the brand 'Taste of
Padang'. The results showing an unique data, where the city branding of 'Taste of
Padang' is a sub-brand of 'Wonderful Indonesia’ initiated by the Ministry of
Tourism of the Republic of Indonesia. As a realization, FGD was held to establish
a West Sumatra tourism destination brand by the West Sumatra Tourism
Department. To become a sub-brand of 'Wonderful Indonesia' in the FGD process
the establishment of the brand 'Taste of Padang' only focuses on the logo and

tagline.

Key Words : City Branding, Taste of Padang, Ministry of Tourism, West Sumatra
Tourism Department, FGD, West Sumat
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