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ANALISIS FRAMING PEMBERITAAN
TANDA PAGAR 2019 GANTI PRESIDEN (#2019GantiPresiden)
DI VOA-ISLAM PERIODE 27 MARET - 27 APRIL 2018

Sapta Agung Pratama

ABSTRAK

Jelang Pilpres 2019 perang tanda pagar (tagar) mulai ramai di media sosial. Salah
satu tagar yang paling viral adalah #2019GantiPresiden. Mulai dari sebatas tagar di
Twitter, kini #2019GantiPresiden sudah merambah ke berbagai media massa
terutama media online. Banyak yang mencantumkan tagar ini dalam pemberitaan
terkait untuk memudahkan pembaca menemukan artikel serupa. VOA-Islam di
antaranya. Sebagai salah satu situs berlatar Islam yang dalam visi-misinya
menyatakan diri sebagai media dakwah, VOA-Islam tercatat telah mengunggah 28
berita terkait tagar ini dalam kurun waktu 30 hari saja. Penelitian ini, berusaha
mengetahui  bagaimana VOA-Islam membingkai fenomena ini dalam
pemberitaannya. Peneliti akan menggunakan analisis framing model Robert N.
Entman yaitu dengan mengamati teks berita menggunakan empat struktur analisis
framing, yaitu define problem (mengidentifikasi masalah), diagnose causes
(penyebab masalah), moral evolution (penilaian moral), dan treatment
recommendation (memberi solusi). Hasil analisis framing terhadap teks berita
memperlihatkan VOA-Islam cenderung membuat opini agar pembaca percaya
bahwa keterpurukkan sedang terjadi di negeri ini di bawah kepemimpinan Joko
Widodo, sambil menawarkan gerakan #2019GantiPresiden sebagai solusinya.
Rekomendasi yang dapat diberikan dalam hal pembingkaian berita ini adalah agar
media pada umumnya dapat memberikan ruang yang setara saat memproduksi
berita-berita dengan isu sensitif, terutama yang berbau politik. Dari segi penulisan,

agar media tidak terlalu provokatif.

Kata kunci: analisis framing, Pilpres 2019, media online, tanda pagar
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ANALISIS FRAMING PEMBERITAAN
TANDA PAGAR 2019 GANTI PRESIDEN (#2019GantiPresiden)
DI VOA-ISLAM PERIODE 27 MARET - 27 APRIL 2018

Sapta Agung Pratama

ABSTRAK

Months before presidential election in 2019, a war has been started. The battlefield
is social media, and the weapons are hashtag. One of the most popular hashtags is
#2019GantiPresiden. It started just as an ordinary hashtag on Twitter, now most
of online medias use it therefore making it even more popular. It’s no exception for
VOA-Islam. Claimed by itself as an Islamic media, VOA-Islam have posted 28
articles about this hashtag only in 30 days. Because of this, researcher eager to
find out how VOA-Islam frame this internet phenomena. Using Robert N. Entman’s
framing analysis theory, this research analysed VOA-Islam’s text about
#2019GantiPresiden in 4 framing elements, which are define problem, diagnose
causes, moral evolution, and finally, treatment recommendation. The results show
that VOA-Islam tend to build opinion to make its readers believe that Joko Widodo,
as President of Indonesia, caused so many troubles for the nation. VOA-Islam then
always presented the idea for its reader not to vote for him anymore in 2019
presidential election as the solution. This research recommend that media should
always provide spaces for two sides of the story, moreover for stories about
sensitive issues, including politics. In term of news’ text, this research also

recommend that media should be less provocative.

Keywords: framing analysis, 2019 presidential election, online media, hashtag
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