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Pengaruh Tagline “Dijamin Ori” dan Iklan Youtube dari 

JD.ID terhadap Brand Awareness 

Muhammad Rizky Nugroho 

ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tagline “Dijamin Ori” dan 

Iklan YouTube dari JD.ID terhadap Brand Awareness. Analisis ini menggunakan 

variabel independen yaitu tagline “Dijamin Ori” dan Iklan YouTube. Variabel 

dependennya adalah Brand Awareness. Sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah masyarakat yang pernah melihat tagline #DijaminOri dan iklannya dalam 

media YouTube. Sampel dilakukan dengan metode purposive sampling. Teknik 

pengumpulan data berasar dari kuesioner dan jumlah sampel adalah sebanyak 100 

orang yang diambil melalui teknik purposive sampling. Metode statistik 

menggunakan Analisis Regresi Linear Berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa tagline dan iklan YouTube berpengaruh sangat signifikan dengan arah 

positif. Begitupun saat diuji secara bersama-sama, tagline dan iklan YouTube 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap brand awareness JD.ID. 

 

Kata kunci: Tagline, Iklan Youtube, Kampanye Pemasaran, Kesadaran Merek. 
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The Effect of "Dijamin Ori" Tagline and Youtube 

Advertisement from JD.ID on Brand Awareness 

Muhammad Rizky Nugroho 

ABSTRACT 

 
This study aims to analyze the effect of "Dijamin Ori" tagline and YouTube Ads 

from JD.ID on Brand Awareness. This analysis uses independent variables, those 

are tagline and YouTube Ads. The dependent variable is Brand Awareness. The 

sample used in this study is people who have seen the #DijaminOri tagline and its 

advertisements in YouTube media. The sample was carried out by purposive 

sampling method. Data collection techniques are based on questionnaires and the 

number of samples is 100 people taken through purposive sampling technique. 

Statistical methods uses Multiple Linear Regression Analysis. The results of this 

study indicate that YouTube tags and advertisements have a very significant effect 

on positive direction. Likewise when tested together, the YouTube tagline and 

advertisement have a significant influence on JD.ID brand awareness. 

 

Keyword: Tagline, Youtube Advertising, Marketing Campaign, Brand Awareness. 
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