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SGM EKSPLOR “JADIKAN SI KECIL #GENERASIMAJU”

Azzahra Nur Namira

ABSTRAK

Penelitian ini didasarkan pada tanda yang ditunjukkan pada iklan untuk
menyampaikan pesan dari suatu perusahaan kepada target audiensnya. Menurut
Linda Tuncay dalam jurnalnya yang berjudul Conceptualizations of Masculinity
among a “New” Breed of Male Consumers, maskulinitas dikelompokkan dalam
lima elemen, yaitu appearance, love atau family, leadership atau respect, money
atau success, dan women atau sex. Kelima elemen tersebut adalah mitos yang
melekat pada maskulinitas. Penelitian ini akan membahas mitos dari kelima elemen
maskulinitas tersebut terhadap tokoh ayah dalam iklan SGM Eksplor versi “Jadikan
Si Kecil #GenerasiMaju” menggunakan teori semiotika Roland Barthes. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah semiotika Roland Barthes dengan
perangkat mengenai denotatif, konotatif, dan mitos. Data primer penelitian ini
berupa teks iklan dan didukung data sekunder berupa hasil wawancara dengan
praktisi periklanan, aktivis maskulinitas, dan konsumen. Teknik pengujian
keabsahan dalam penelitian ini menggunakan triangulasi teori. Temuan utama dari
penelitian ini adalah tokoh ayah dalam iklan ini merepresentasikan mitos lima
elemen maskulinitas milik Linda Tuncay. Berdasarkan hal tersebut, diharapkan
penelitian ini dapat dijadikan sebagai referensi bagi penelitian selanjutnya,
khususnya pada penelitian mengenai tanda-tanda semiotika pada iklan dan juga
maskulinitas.

Kata Kunci: Mitos Maskulinitas, Semiotika Roland Barthes, Iklan Televisi.
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Azzahra Nur Namira

ABSTRACT

This research is based on the sign shown in the advertisement to convey a message
from a company to its target audience. According to Linda Tuncay in her journal
entitled Conceptualizations of Masculinity among a "New" Breed of Male
Consumers, masculinity is grouped into five elements, namely appearance, love or
family, leadership or respect, money or success, and women or sex. These five
elements are myths inherent in masculinity. This research will discuss the myths of
the five elements of masculinity to the father figure in SGM Eksplor tvc "Jadikan Si
Kecil #GenerasiMaju" version using Roland Barthes' semiotics theory. The method
used in this study is Roland Barthes' semiotics with devices regarding denotative,
connotative, and myth. The primary data of this study are in the form of ad text and
supported by secondary data in the form of interviews with advertising
practitioners, masculinity activists, and consumers. The validity testing technique
in this study uses triangulation theory. The main finding of this study is that the
father figure in this advertisement represents the myth of the five elements of
masculinity belonging to Linda Tuncay. Based on this, it is expected that this
research can be used as a reference for further research, especially in research on
semiotic signs of advertising and masculinity.

Keywords : Myths of Masculinity, Roland Barthes’ Semiotics Theory, TVC.
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