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“MONSTORE PRE-EVENT STRATEGY IN IMPROVING BRAND 

IMAGE MONSTORE” 

 

 

 

Dicky Bungaran Simanjuntak 

 

 

 

ABSTRAK 
Strategi marketing dewasa ini berkembang semakin pesat, berbagai strategi 

dilakukan sebagai sarana untuk melebarkan sayap dari sebuah perusahaan ataupun 

dalam membangun sebuah brand, sebagai salah strategi marketing pre-event 

dinilai sebagai penunjang awal untuk menerapkan brand image dari perusahaan 

ataupun brand itu sendiri. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

sebuah pre-event yang dilakukan oleh sebuah brand clothing Monstore sebagai 

salah satu strategi untuk meningkatkan kualitas brand image-nya. Teori yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah konsep karakteristik pre-event dari Shoone 

and Perry yang berfokus pada delapan karakteristik yang ada dalam tubuh pre-

event yang setiap aspeknya dapat meningkatkan brand image dalam dimensi 

brand personality Monstore dimata publiknya. Hasil dari penelitian ini 

menunjukan bahwa kedelapan karakteristik pre-event ini dipergunakan dan 

diterapkan dalam setiap pelaksanaan pre-event Monstore. Karakteristik ini dilihat 

mampu merepresentasikan brand image dari Monstore dan pengaplikasiannya 

kepada publik lebih meningkat melalui pre-event. 

 

Kata Kunci : Strategi Komunikasi, Pre-Event Any Noor, Brand Image   

Monstore, Brand Personality. 
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BRAND IMAGE MONSTORE” 

 

 

Dicky Bungaran Simanjuntak 

 

 

 

ABSTRACT 
Today's marketing strategy is growing more rapidly, various strategies are 

carried out as a means to expand the wings of a company or in building a brand, 

as one of the pre-event marketing strategies is considered as an initial support for 

implementing the brand image of the company or the brand itself. This study aims 

to find out how a pre-event conducted by a Monstore clothing brand as a strategy 

to improve the quality of its brand image. The theory used in this research is 

Shoone and Perry's pre-event characteristic concept which focuses on the eight 

characteristics of the pre-event body that each aspect can enhance the brand 

image in the Monstore personality brand dimension in the public eye. The results 

of this study indicate that the eight pre-event characteristics are used and applied 

in each Monstore pre-event. This characteristic is seen as being able to represent 

the brand image of Monstore and its application to the public is increased 

through pre-event. 

 

 

Key Words : Strategi Komunikasi, Pre-Event Any Noor, Brand Image          

Monstore, Brand Personality. 
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