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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh efektivitas iklan youtube
dan celebrity endorser terhadap minat beli konsumen. Variabel indepen dalam
penelitian ini adalah efektivitas iklan dan celebrity endorser, dan minat beli sebagai
variable dependen.

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah responden baik laki-laki
maupun perempuan yang mengetahui celebrity endorser tersebut dan pernah melihat
video iklan yang ada di youtube. Selain itu responden merupakan individu yang
berusia mulai dari 21 tahun sampai 35 tahun dan yang berada di Jakarta. Jumlah
sampel adalah 100 orang yang diambil dengan metode non probability sampling dan
teknik purposive sampling. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi
berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) efektivitas iklan berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap minat beli 2) celebrity endorser tidak

berpengaruh signifikan terhadap minat beli .

Kata kunci: Efektivitas Iklan, Celebrity Endorser, Minat beli



ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of effectiveness of advertising and
celebrity endorser towards purchase intention. The Independent variables are
effectiveness of advertising and celebrity endorser, and purchase intention as dependent
variable.

The sample used in this study were both male and female respondents who
knew the celebrity endorser and had seen an advertisement on youtube. In addition,
respondents are individuals ranging from 21 years to 35 years and who are in Jakarta.
The number of samples is 100 people and was collected using non-probabilty and
purposive sampling technique. The method of analysis used is multiple regression
analysis.

The results of this study indicate that : 1) the effectiveness of advertising has a
positive and significant effect on buying interest 2) celebrity endorser has no significant

effect on buying interest.

Keywords: effectiveness of advertising, celebrity endorser, purchase intention
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