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PENGARUH EFEKTIVITAS IKLAN ONLINE PADA GOOGLE SEARCH 

NETWORK TERHADAP MINAT PEMBELIAN ONLINE SHOP DI 

JAKARTA 

Bintang Ariadika Kusdiarto 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh efektivitas iklan online 

pada google search network yang berperan sebagai media untuk promosi  terhadap minat 

beli konsumen. Variabel independen dalam penelitian ini adalah efektivitas iklan online. 

Variabel dependen dalam penelitian ini adalah minat beli. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah pernah melakukan 

pencarian untuk membeli suatu produk lewat google search. Jumlah sampel adalah 

101 orang yang diambil dengan metode non probability sampling dan teknik 

purposive sampling. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear 

sederhana.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel efektivitas iklan online 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli produk dalam online shop 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap mina beli.  

 

Kata kunci: Efektivitas Iklan, Google search network,  minat beli 
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THE EFFECT OF EFFECTIVENESS ONLINE ADVERTISING GOOGLE 

SEARCH NETWORK ON THE ONLINE SHOP IN PURCHASE 

INTENTION IN JAKARTA 

Bintang Ariadika Kusdiarto 

ABSTRACT 

 
This study aims to analyze online advertising on the google search network 

that is used as a medium for promotion to consumers. The independent variable in 

this study is the effectiveness of  online advertising. The dependent variable in this 

study is purchase intention. 

The sample used in this study is one who has conducted a search for 

products  through google search. The number of samples was 101 people taken with 

non probability sampling technique and purposive sampling technique. A simple 

analysis is simple linear regression. 

The results of this study indicate that effectiveness of online advertising 

variables have a very significant influence on the purchase intention in buying 

products in an online shop. A positive and significant influence on purchase 

intention. 

 

Keyword: Ad effectiveness, Google search network, Purchase Intention 
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