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ABSTRAK

Ridwan Kamil dan Uu Ruzhanul Ulum merancang kampanye menggunakan
Komunikasi Persuasi. Salah satu media yang digunakan adalah Instagram.
Kampanye pasangan ini dinamakan #RinduJabarJuaral. Peneliti berfokus pada
pengaruh  variabel komunikasi persuasi pada efektifitas kampanye
#RinduJabarJuaral terhadap millenials yang berdomisili di Jawa Barat. Media
yang diteliti adalah Instagram. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan mengumpulkan data melalui metode survei. Populasi penelitian adalah
millenials yang berdomisili di Jawa Barat. Penelitian ini menggunakan metode
probability sampling, dengan teknik pengambilan sampel cluster random
sampling, Sampel berujumlah 400 responden. Data dikumpulkan dengan
menggunakan kuesioner yang disebarkan secara online. Data yang diperoleh
kemudia dianalisis menggunakan teknik analisis regresi linear sederhana.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara keseluruhan variabel
komunikasi persuasi berpengaruh terhadap efektifitas kampanye pada Millenials
di Jawa Barat. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) Secara keseluruhan
variabel komunikasi persuasi berkontribusi terhadap efektifitas kampanye
#RinduJabarJuaral pada millenials di Jawa Barat yaitu sebesar 58,8%. (2)
Variabel Komunikasi Persuasi berpengaruh signifikan terhadap Efektifitas
Kampanye #RinduJabarJuara pada millenials di Jawa Barat. Perolehan rata-rata
tertinggi adalah pernyataan mengenai millenials di Jawa Barat yakin dengan
kemampuan Kang Emil dan UU memimpin Jawa Barat, sedangkan perolehan
rata-rata terendah adalah pernyataan mengenai millenials percaya pada Kang Emil
dan UU untuk mempin Jawa Barat dan merasa tersinggung jika ada yang
menjelek-jelekkan pasangan ini.

Kata kunci: Instagram, Kampanye, Komunikasi Persuasi, Efektifitas Kampanye,
Millenials.
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THE INFLUENCE OF PERSUASION COMMUNICATION THROUGH
INSTAGRAM TO EFFEVTIVENESS OF CAMPAIGN
#RINDUJABARJUARAL
(STUDY TO MILLENIALS IN WEST JAVA)

Mikha Sherly Marlinda Diana

ABSTRACT

Ridwan Kamil and Uu Ruzhanul Ulum designed a campaign using
Persuasuin Communication. One of the media used is Instagram. The pair’s
campaign is called #RinduJabarJuaral. The researcher focuses on the influence of
persuasion communciation variables on the effectiveness of the
#RinduJabarJuaral campaign againts millenials domiciled in West Java. The
media under study is Instagram. This study uses a quantitative approach by
collecting data through survey methods. The research population is millenials who
live in West Java. This research uses probability sampling method, with cluter
random sampling technique. The sample consisted of 400 respondents. Data was
collected using questionnaires distributed online. The data obtained were then
analyzed using simple linear regression analysis.

The result of this study shows that as a whole, the variable of persuasion
affect the effectiveness ofcampaigns on millenials in West Java. The result of this
study indicate that (1) Overall persuasuib communication variavles contribute to
the effectiveness of the #RinduJabarJuaral for millenials, 58,8%. (2) Persuasion
Communication variables have a significant effect on the effectiveness of the
#RinduJabarJuaral campaign on millenials in West Java. The highest average
acquisition is a statement about millenials believing in Kang Emil and UU’s
abilities lead West Java, while the lowest average acquisition is a statement about
millenials believing in Kang Emil and UU’s abilities lead West Java and feel
offended if anyone complaining about them.

Key Words: Instagram, Campaign, Persuasion Communication, Campaign
Effectiveness, Millenials
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