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PENGARUH CHICCO JERIKHO SEBAGAI BRAND AMBASSADOR 

TERHADAP BRAND IMAGE KOPI TORABIKA SUSU 

Khairunnisa Farras Rakhman 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Chicco Jerikho sebagai 

brand ambassador terhadap brand image dari Kopi Torabika Susu. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan melibatkan 87 responden yang termasuk 

konsumen dari Kopi Torabika Susu sebagai sampel yang dikumpulkan dengan teknik 

sampling convenience sampling method dan regresi linier sederhana. Penelitian ini 

menggunakan Kopi Torabika Susu sebagai objek dari penelitian. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa brand ambassador memiliki pengaruh yang signifikan dengan arah 

positif terhadap brand image dari Kopi Torabika Susu. Hubungan antar variabel brand 

ambassador dan brand image pun terhitung kuat dan searah. 

 

Kata kunci: Brand Ambassador, Brand Image, Chicco Jerikho, Kopi Torabika Susu



 

 

THE EFFECT OF CHICCO JERIKHO AS BRAND AMBASSADOR ON KOPI 

TORABIKA SUSU BRAND IMAGE 

Khairunnisa Farras Rakhman 

ABSTRACT 

 

This study aims to find out how Chicco Jerikho influences as a brand ambassador to the 

brand image of Torabika Susu. This study used a quantitative approach and involved 87 

respondents including consumers from Torabika Susu as samples collected by 

convenience sampling method technique and simple linear regression. This study used 

Torabika Susu as an object of research. The results of this study indicate that the brand 

ambassador has a significant with positive direction influence on the brand image of 

Kopi Torabika Susu. The relationship between variable brand ambassadors and brand 

image is calculated strong and unidirectional. 
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