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Amantha Dhea Yunanda

ABSTRAK

Penggunaan media dalam proses pembelajaran merupakan salah satu
upaya meningkatkan kualitas proses pembelajaran yang pada akhirnya dapat
meningkatkan kualitas hasil belajar siswa. Ruang Guru.com merupakan aplikasi
pemberlajaran yang menyediakan program belajar online. Fokus pada penelitian
ini adalah untuk melihat apakah Artis Igbaal Ramadhan berpengaruh terhadap
Brand Awareenss Ruang Guru.com. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif deskkriptif, dengan menggumpulkan data melalui metode kuesioner
yang disebar secara online dan wawancara dengan responden. Populasi penelitian
ini adalah siswa/siswi Sekolah Pelita Bangsa

Teknik pengambilan sampel yang akan digunakan pada penelitian ini
adalah menggunakan teknik purposive sampling. Sampel berjumlah 95 responden.
Data yang di peroleh kemudian di analisis menggunakan teknik analisis regresi
linear sederhana dan korelasi parsial menggunakan SPSS. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa (1) Igbaal Ramadhan memiliki pengaruh positif terhadap
Brand Awareness Ruang Guru.com hingga 42,7% (2) Variabel credibility brand
ambassador Igbaal Ramadhan memiliki pengaruh yang kuat sebsar 42,3%
dibandingkan dengan variabel credibilitas, visibilitas, dan power.

Kata kunci: Brand Ambassador , Brand Awareness, Komunikasi pemasaran,
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THE INFLUENCE OF IQBAAL RAMADHAN AS BRAND
AMBASSADOR TOWARDS BRAND AWARENESS RUANG GURU.COM

Amantha Dhea Yunanda

ABSTRACT

The use of media in learning process is one of the methods to enhance the
learning qualities in which are cultivating the students’ critical thinking skills.
Ruang Guru.com is an online learning platform that enables the students to learn
the different subjects via online. The aim of this research is to determine the
influence of Igbal Ramadhan on the Brand Awareness of Ruang Guru.com. To
confine the problem of the study, this research was conducted by employing the
descriptive design of qualitative approach that the data were distributed through
online questionnaires and performed the interview with the participants whom the
Pelita Bangsa School students, West Jakarta.

The technique employed on this research was the purposive sampling technique in
which collected the data from 95 respondents. Moreover, the collected data were
analyzed through the simple linear regression analysis and partial correlation in
SPSS. Through the analysis, the researcher discovered that (1) Igbal Ramadhan
has positive impact towards Brand Awareness Ruang Guru.com up to 47,2% (2)
Credibility has the stronger effect 42,3% upon the other variables, credibilitas,
visibilitas, and power.

Key Words: Packaging, Design Packaging, Purchase Intention, Marketing
Communication
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