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PENGARUH KONTEN NOVEL, DIRECT MARKETING ACTIVATION, 

DAN SOCIAL MEDIA ACTIVATION TERHADAP MINAT BELI TIKET 

FILM DILAN 1990 DI BIOSKOP  

Dimas Fiqih Syaifullah 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten novel, direct 

marketing activation dan social media activation yang merupakan bentuk dari 

brand activation terhadap minat beli tiket film Dilan 1990 di bioskop . Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah masyarakat yang telah membaca novel dilan 

mengetahui promosinya dan menonton film Dilan 1990. Jumlah sampel adalah 84 

orang yang diambil melalui teknik purposive sampling dengan menggunakan 

kuisioner. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi berganda. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Konten Novel dan Social Media activation 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat Beli tiket film Dilan 1990.  

 

Kata kunci: Konten Novel, Brand Activation, Direct Marketing Activation, Social 

Media Activation dan Film. 
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CONTENT NOVEL, DIRECT MARKETING ACTIVATION AND SOCIAL 

MEDIA ACTIVATION IMPACT ON DILAN 1990 MOVIE PURCHASE 

INTENTION TICKET AT CINEMA THEATER 

Dimas Fiqih Syaifullah 

ABSTRACT 

This research is intended to analyze the influence of novel content, direct marketing 

activation and social media activation forms of brand acativation towards buying 

interest of“Dilan 1990” tickets in cinema. There were 84 individual chosen with 

purposive sampling method to answer questionnaire. Analysis method which this 

research used was multiple analysis regression. This research shows that novel 

content and social media activation has significant and positive effect towards 

buying interest of “Dilan 1990” tickets. 

 

Keywords: Novel Content, Brand Activation, Direct Marketing Activation, Social 

Media Activation, and Film.  
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