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KREDIBILITAS NYCTA GHINA SEBAGAI ENDORSER DI FILLER 

KONICARE DENGAN PENERAPAN ELABORATION LIKELIHOOD 

MODEL 

Reiza Riyan Syahputra 

 

 

ABSTRAK 

Salah satu strategi dalam memasarkan suatu produk ialah dengan menggunakan 

promosi berupa Tvc agar Target Audience dapat mengetahui tentang produk 

yang sedang kita pasarkan, maka dari itu pada era saat ini banyak pemilik brand 

yang menggunakan strategi dalam mempromosikan produknya dengan 

menggunakan Tvc Filler dimana penggunaan Filler memiliki durasi yang lebih 

panjang dari Tvc biasanya, namun dalam hal pembuatan Filler harus di butuhkan 

sosok endorser yang mampu mempengaruhi persepsi konsumen mengenai 

prodak atau brand yang sedang di wakili oleh sang endorser , maka dari itu 

pemilihan endorser harus lah memiliki credibilitas tinggi serta sesuai dengan 

produk yang di wakili oleh dirinya agar persepsi konsumen terhadap produk 

tersebut akan berubah dan mempercayai informasi yang di berikan oleh endorser 

mengenai prodak yang sedang di wakili olehnya, selain dengan pemilihan 

endorser yang sesuai di butuhkan juga jalur komunikasi yang sesuai agar strategi 

penyampaian pesan lebih efektif, maka dari itu digunakanlah teori Elaboration 

Likelihood model dalam mempengaruhi persepsi konsumen dalam menggunakan 

endorser yang di pilih   

 

Kata kunci : Elaboration Likelihood Model, Marketing Strategy, Tvc, Celebrity 

Endorser, 
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ABSTRACT 

One of the strategies in marketing a product by using a promotion in the form of 

Tvc so that Target Audience can find out about the products we are marketing, 

therefore in the current era many brand owners use strategies in promoting their 

products using Tvc Filler where Filler usage has a long duration. longer than the 

usual Tvc, but in the case of making a filler you need an endorser who can 

influence the consumer's perception of the product or brand that is represented by 

the endorser, therefore the selection of endorsers must have high credibility and in 

accordance with the products represented by him so that the consumer's 

perception of the product will change and trust the information provided by the 

endorser about the product being represented by him, in addition to the selection 

of appropriate endorsers, it also requires an appropriate communication path so 

that the message delivery strategy is more effective, then The Elaboration 

Likelihood Model was used in influencing consumer perceptions in using selected 

endorsers 

 

Keyword : Elaboration Likelihood Model, Marketing Strategy, Tvc, Celebrity 

Endorser. 
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