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REPRESENTASI GAYA HIDUP REMAJA KAUM URBAN DALAM 
IKLAN AXIS - BRONET 4G #OWSEM 

  (ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES) 

 
MUHAMMAD ISLAM 

ABSTRAK 
  

Sekarang ini, iklan telah  berkembang sebagai industri kreatif yang tidak hanya 
mempunyai nilai jual suatu jasa atau produk. Selain itu, pada saat ini iklan tidak 
hanya ditayangkan di televisi melainkan di media baru seperti halnya youtube. 
Selain bersifat persuasif iklan juga mengandung banyak tanda yang menampilkan 
realitas sosial tertentu, dimana khalayak dapat melakukan interpretasi makna yang 
terdapat dalam iklan. Tanda-tanda tersebut antara lain terdiri dari tanda verbal 
(Judul, slogan dan naskah iklan) dan tanda non-verbal (visualisasi, ilustrasi dan 
sinematik). Iklan Axis Bronet 4G #OWSEM adalah salah satu iklan di televisi 
yang tanda dan maknanya mengarah kepada suatu realitas sosial, yaitu gaya hidup 
remaja kaum urban. Tujuan utama dari penelitian ini adalah mengungkapkan 
tentang: (1) Makna denotatif yang terdapat dalam iklan, (2) Makna konotatif yang 
terdapat dalam iklan, (3) Mitos yang dibentuk melalui sistem tanda dalam iklan 
Axis Bronet 4G #OWSEM, (4) Representasi gaya hidup remaja kaum urban 
melalui iklan Axis Bronet 4G #OWSEM. Pendekatan yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah kualitatif dengan metode semiotika dari Roland Barthes. 
Melalui metode semiotika tanda verbal dan non-verbal dalam iklan dapat 
dianalisis melalui petanda dan penandanya, kemudian dianalisis berdasarkan 
denotative dan konotatif, sehingga peneliti menemukan mitos-mitos yang 
menyertainya. Subjek penelitian mengambil iklan televisi Axis Bronet 4G 
#OWSEM yang ditayangkan pada tahun 2018. Hasil penelitian menunjukan 
bahwa iklan Axis mengambarkan mitos yang ada dalam gaya hidup remaja kaum 
urban, seperti aktivitas nongkrong dan penggunaan smartphone untuk selfie 
mengkonotasikan kelas dan prestise masyarakat urban. Serta perilaku masyarakat 
urban yang selalu mengikuti gaya hidup modern. 
 
 
Kata kunci: Representasi, Gaya Hidup Kaum Urban, Iklan, Axis, Semiotika, 

Roland Barthes 
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REPRESENTATION OF URBAN YOUTH LIFESTYLE IN THE 
ADVERTISEMENT AXIS BRONET 4G #OWSEM 
(ROLAND BARTHES SEMIOTICS ANALYSIS) 

 
MUHAMMAD ISLAM 

ABSTRACT 
  

Right now, the ads has developed as a creative industry that not only has the value 
of a service or product. In addition, at this time the ads aired not only in television 
but in new media as well as youtube. In addition to the persuasive nature of 
advertising also contains many signs that display specific social reality, where the 
audience can do an interpretation of meaning contained in the ad. Those signs 
among others consist of a verbal sign (title, slogan and advertising) and non-
verbal sign (visualization, illustration and cinematic). Axis advertising Bronet 4G 
#OWSEM is one of the ads on television are the sign and its meaning leads to a 
social reality, that teenaged House of urban lifestyle. The main objective of this 
research is revealing about: (1) in denotative Meanings contained in the ads, (2) 
the meaning of the konotatif contained in advertisements, (3) the myth that was 
formed through a system of advertising signs in Axis 4G #OWSEM Bronet, (4) 
the representation of the style teen life House of urban Axis Bronet 4G ads 
through #OWSEM. The approach used in this study is a qualitative method with 
the semiotics of Roland Barthes. Through the method of semiotics sign verbal and 
non-verbal in the ad can be analyzed through alert and penandanya, then analyzed 
based on the denotative and konotative, so the researchers find the myths attached 
to them. The subject took a television ad Axis Bronet 4G #OWSEM that aired in 
the year 2018. Research results show that advertising existing myths describe the 
Axis in the lifestyle of the urban House of teens, such as the activity of hanging 
out and use your smartphone for selfie mengkonotasikan class and prestige of 
urban society. As well as the behavior of urban society always follow modern 
lifestyle.  
 
 
Keywords: Representation, Urban Clan life style, Advertisement, Axis, Semiotics, 
Roland Barthes 
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