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ANALISIS RESPONS AUDIENS TERHADAP STRATEGI PRODUCT
PLACEMENT MINISO PADA DRAMA KOREA WHILE YOU WERE
SLEEPING TAHUN 2017

Viora Tiffanisa Effendi

ABSTRAK

Product placement merupakan strategi pemasaran produk yang populer di
dua dekade terakhir. Marketer percaya bahwa product placement merupakan
strategi yang lebih baik untuk mempromosikan produk dibandingkan iklan televisi.
Product placement menuntut penonton untuk tidak mengganti channel,
memperluas cakupan target audience perusahaan dengan biaya promosi yang lebih
murah. Marketer memanfaatkan berbagai media untuk menempatkan produk
mereka, salah satunya drama Korea. Salah satu contoh penggunaan strategi ini
adalah produk Miniso yang ada pada drama Korea While You Were Sleeping tahun
2017. Miniso merupakan salah satu brand baru di Indonesia yang dinilai berhasil

mencuri perhatian masyarakat karena strategi marketing yang mereka lakukan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui respons penonton terhadap
product placement Miniso pada drama While You Were Sleeping, peneliti
menggunakan metode wawancara dengan pendekatan kualitatif deskriptif. Ada dua
dimensi product placement yang digunakan pada drama ini. Hasil yang didapatkan
adalah, kedua dimensi product placement yang digunakan menghasilkan dimensi

engagement yang berbeda bagi setiap informan.

Kata Kunci : Product Placement, Consumer Engagement, Marketing

Communication, Brand Awareness
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ANALYSIS OF AUDIENS RESPONSE TO MINISO PRODUCT
PLACEMENT STRATEGY IN KOREAN DRAMA WHILE YOU WERE
SLEEPING IN 2017

Viora Tiffanisa Effendi

ABSTRACT

Product placement is the most popular strategy in the last two decades.
Marketers believed that using this strategy to promoting the brand is better than tv
commercials. Product placement requires the audience not to change their
channel, expand the company’s target audience with cheaper promotional costs.
Marketers use various media to place their product, one of them is Korean drama.
Miniso is one example of a brand that uses this strategy in a Korean drama titled
While You Were Sleeping in 2017.

This study aims to determine the response of the audience to Miniso's
product placement in the drama While You Were Sleeping. Researchers used the
interview method with a descriptive qualitative approach. There is a two-
dimensional product placement used in this drama. The results obtained are, the
two dimensions of product placement used lead to different engagement dimension

for each informant.

Key Words : Product Placement, Consumer Engagement, Marketing

Communication, Brand Awareness
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