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PERAN AKUN INSTAGRAM @EXPLORE_BEKASI DALAM 

DISEMINASI INFORMASI PARIWISATA CURUG PARIGI, BEKASI 

LUTHFIZAR HILMANDIO AKBAR 

ABSTRAK 

Media sosial saat ini menjadi salah satu alat untuk menyebarkan berbagai jenis 

informasi yang ada di masyarakat. Hal ini terlihat dari munculnya berbagai akun-

akun media sosial yang menyebarkan berbagai macam informasi. Akun Instagram 

Explore Bekasi (@explore_bekasi) adalah salah satu akun media sosial yang 

menyebarkan informasi kepada masyarakat. Salah satu hal yang disebarkan oleh 

@explore_bekasi adalah informasi mengenai pariwisata Curug Parigi.  Penelitian 

ini akan berfokus pada peran akun @explore_bekasi dalam menyebarkan informasi 

kepada masyarakat mengenai Curug Parigi di Instagram. Dengan metode penelitian 

kualitatif studi kasus dengan teori Computer Mediated Communication atau CMC. 

Teori CMC ini berfokus pada dua poin yang membantu peneliti melihat bagaimana 

penyebaran informasi tersebut dilakukan. Dalam penelitian ini, peneliti berusaha 

melihat bagaimana @explore_bekasi menyebarkan informasi Curug Parigi kepada 

masyarakat Bekasi maupun luar Bekasi. 

Kata kunci :  Media Sosial, Instagram, Penyebaran Informasi, @explore_bekasi, 

Bekasi, Curug Parigi, computer mediated communication 
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INSTAGRAM ACCOUNT @EXPLORE_BEKASI’S ROLE IN TOURISM 

INFORMATION DISEMINATION CURUG PARIGI, BEKASI 

LUTHFIZAR HILMANDIO AKBAR 

ABSTRACT 

Social media is now one of the tools to disseminate various types of information in 

the community. This can be seen from the emergence of various social media 

accounts that disseminate various kinds of information. Explore Bekasi 

(@explore_bekasi) Instagram account is one of the social media accounts that 

spread information to the public. One of the things that was spread by 

@explore_bekasi was information about tourism in Parigi Waterfall. This research 

will focus on the role of @explore_bekasi account in disseminating information to 

the public about Curug Parigi on Instagram. With qualitative case study research 

methods with the theory of Computer Mediated Communication or CMC. This CMC 

theory focuses on two points that help researchers see how the dissemination of 

information is done. In this study, researchers tried to see how @explore_bekasi 

spread information on Pari Waterfall to the people of Bekasi and outside Bekasi. 

Keywords: Social Media, Instagram, Information Dissemination, 

@explore_bekasi, Bekasi, Curug Parigi, Computer Mediated Communication 
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