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FENOMENA BEAUTY INFLUENCER PEREMPUAN DI INSTAGRAM DALAM 

PERSPEKTIF FEMINISME MARXIS 

(STUDI FENOMENOLOGI PADA AKUN INSTAGRAM  

@MICELLESTEADY) 

 

RIZQIKA ARRUM BAKTI 

 

ABSTRAK 

 

Era modern yang terus berkembang pesat dari masa ke masa mampu melahirkan berbagai 

macam profesi baru, salah satunya adalah influencer. Influencer merupakan sebuah titel 

yang diberikan kepada orang-orang yang berpengaruh di mata publik dan memiliki 

banyak fans / pengikut dalam media sosial seperti Instagram. Hal ini menjadikan semakin 

maraknya fenomena influencers perempuan di Indonesia, terutama dalam industri 

kecantikan. Bagi sebagian besar orang, ini merupakan hal yang positif karena 

menunjukkan bahwa perempuan juga mampu menunjang karier lewat platform baru yang 

tentunya akan menambah peluang untuk bekerja. Di sisi lain, apabila ditelusuri lewat 

kacamata Feminisme Marxis, perempuan-perempuan ini hanya dimanfaatkan sebagai 

“alat” kaum kapitalis dalam meraup keuntungan. Dengan menggunakan analisis 

fenomenologi, peneliti meneliti bagaimana Micelle Steady (@micellesteady), seorang 

beauty influencer, memaknai profesi dirinya serta mencari tahu konsistensi logis, 

interpretasi subjektif, dan kecukupan yang ia miliki guna mengetahui sejauh mana 

dampak yang mampu ia berikan kepada fans / pengikutnya di Instagram. 

 

Kata kunci : Influencer Perempuan, Kecantikan, Media Sosial, Instagram, Fenomenologi, 

Feminisme Marxis 
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THE PHENOMENON OF A FEMALE BEAUTY INFLUENCER ON INSTAGRAM 

IN MARXIST FEMINISM PERSPECTIVE 

(THE STUDY OF PHENOMENOLOGY ON @MICELLESTEADY INSTAGRAM 

ACCOUNT) 

 

RIZQIKA ARRUM BAKTI 

 

ABSTRACT 

 

The modern era that continues to grow rapidly from time to time is able to create a variety 

of new professions, one of which is ‘influencer’. Influencer is a title given to influential 

people in the public eye, who has many fans / followers in social media like Instagram. 

This makes the phenomenon of female influencers spread rampantly in Indonesia, 

especially in the beauty industry. For most people, this is a positive matter because it 

shows that women are also able to support their careers through a new platform, which 

will certainly increase working opportunities. On the other hand, if we examine the 

phenomenon through the perspective of Marxist Feminism, these women are only used as 

a “tool” of the capitalists in making profits. By using phenomenological analysis, the 

author examines how Micelle Steady (@micellesteady), a beauty influencer, understands 

her profession and finds out the logical consistency, subjective interpretation, and 

adequacy in order to see the extent of the impact which she can give to her fans / followers 

on Instagram. 

 

Keywords: Female Influencer, Beauty, Social Media, Instagram, Phenomenology, 

Marxist Feminism 
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