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PENGARUH UNSUR-UNSUR KOMUNIKASI DALAM KAMPANYE 

FILM #TEMANTAPIMENIKAH MELALUI INSTAGRAM TERHADAP 

KEPUTUSAN MENONTON 

 

Novi Purnamasari 

 

ABSTRAK 

 

Komunikasi merupakan proses individu mengirimkan pesan dalam bentuk 

verbal maupun non verbal. Salah satu strategi dalam promosi untuk mengenalkan 

suatu produk yaitu dengan hashtag melalui media sosial. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengukur pengaruh unsur-unsur komunikasi dalam kampanye film 

#TemanTapiMenikah melalui instagram terhadap keputusan menonton, dengan 

dibagi menjadi dua variabel yaitu variabel bebas (X) yang terdiri dari satu 

variabel, yaitu unsur-unsur komunikasi dalam kampanye film (X). Sedangkan 

variabel terikat (Y) terdiri dari satu variabel yaitu, keputusan menonton (Y). 

Penelitian ini menggunakan metodologi penelitian kuantitatif eksplanatif. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. Populasi 

penelitian ini ialah followers akun instagram, #TemanTapiMenikah berjumlah 

32.700 orang. Jenis sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non 

probability sampling dengan teknik purposive sampling berdasarkan kriteria 

yaitu, orang yang menonton film #TemanTapiMenikah dan merupakan followers 

akun instagram #TemanTapiMenikah. Sampel yang digunakan adalah sebanyak 

100 responden menggunakan rumus Slovin. Hasil dari penelitian ini ialah    

ditolak dan    diterima artinya, secara simultan atau bersama-sama bahwa 

variabel independen unsur-unsur komunikasi dalam kampanye film berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan menonton. 

 

Keyword : Unsur-unsur Komunikasi dalam Kampanye Film, Keputusan 

Menonton, Teman Tapi Menikah 
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THE INFLUENCE OF ELEMENTS COMMUNICATION IN 

#TEMANTAPIMENIKAH FILM CAMPAIGN THROUGH INSTAGRAM 

AGAINST THE DECISION TO WATCH 

 

Novi Purnamasari 

 

ABSTRACT 

 

Communication is the process of submitting individual messages in the form 

of verbal or non verbal. One strategy in the promotion to introduce a product with 

the hashtag through social media. This reasearch aims to measure the influence 

of elements communication in #TemanTapiMenikah film campaign on  instagram 

against the decision to watch, with two free variables namely variables (X) 

consisting of a single variable, that is elements of communication in 

#TemanTapiMenikah film campaign (X). While the bound variable (Y) consists of 

one variable, namely, the decision to watch (Y). The research method used is an 

explanatory quantitative research method. Data analysis technique used is a 

simple linear regression analysis. The population of this research is the followers 

instagram accounts of #TemanTapiMenikah amounted to 32,700 people. Types of 

samples used in the study are non probability with purposive sampling, based on 

criteria that is, people who watch movies #TemanTapiMenikah and is the 

followers instagram of #TemanTapiMenikah. The sample used was as much as 

100 respondents using the formula Slovin. The results of this research is H0 

repelled and H1 accepted. That’s meaning, simultaneously or together that the 

independent variables are the elements of communication in a 

#TemanTapiMenikah film campaign there is significantly influential with the 

decision to watch. 

 

Keyword: Elements of Communication in Film Campaign, The Decision to Watch, 

Teman Tapi Menikah 
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