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RENCANA BISNIS STARTUP TEKNOLOGI
MOBILE APPLICATION MARKETING

Eryk Budi Pratama

ABSTRAK

Mamobi merupakan perusahaan startup di bidang teknologi yang bergerak
di bidang pengembangan platform aplikasi mobile dan integrated digital marketing
solution. Mamobi, dengan produk MamoDroid berusaha membantu menyelesaikan
permasalahan yang dihadapi oleh UMKM terkait dengan pemasaran bisnis secara
online atau pemanfaatan kanal digital dalam peningkatan pendapatan bisnis.
Penyusunan rencana bisnis ini memiliki tujuan untuk melakukan analisis aspek
pasar, aspek teknis, dan aspek keuangan dalam penyusunan rencana bisnis startup
teknologi yang memiliki produk berupa platform pembuatan mobile application
secara online. Berdasarkan hasil penelitian kualitatif dengan validasi triangulasi
sumber, didapatkan kebutuhan UMKM atas aplikasi mobile untuk meningkatkan
akuisisi pelanggan melalui media pemasaran online. Menggunakan strategi
pemasaran dengan metode Segmentation, Targeting, Positioning (STP), Marketing
Mix 4P, dan model bisnis dengan Business Model Canvas (BMC), diketahui bahwa
Mamobi memiliki keunggulan dibandingkan kompetitor, yaitu dengan adanya fitur
analytics pada produk dan jasa pendukung seperti copywriting dan program
loyalitas pelanggan. Berdasarkan analisis kelayakan bisnis menggunakan metode
Payback Period, Net Present Value (NPV), dan Internal Rate of Return (IRR),
diketahui bahwa payback period adalah 3.26 tahun (di bawah 5 tahun), NPV
bernilai positif, dan nilai IRR (28-29%) lebih besar dari MARR (10%), sehingga

investasi terhadap rencana bisnis ini dinilai layak.

Kata kunci: aplikasi mobile, STP, NPV, IRR, BMC, marketing mix, 4P, UMKM
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BUSINESS PLAN FOR TECHNOLOGY STARTUP IN
MOBILE APPLICATION MARKETING

Eryk Budi Pratama

ABSTRACT

Mamobi is a startup company in the field of technology that is engaged in the
development of mobile application platforms and integrated digital marketing
solutions. Mamobi, with MamoDroid products help to solve the problems
confronted by SMEs related to online business marketing or the use of digital
channels in increasing business revenues. The preparation of this business plan
aims to analyze the market aspects, technical aspects, and financial aspects in the
preparation of a technology startup business plan that has a product in the online
platform for mobile application development. Based on qualitative research
methods with source triangulation validation, SMEs needs mobile applications to
increase customer acquisition through online marketing media. Using the
marketing strategy with the Segmentation, Targeting, Positioning (STP) method,
4P Marketing Mix, and business models with Business Model Canvas (BMC),
Mamobi has an advantage over competitors with the analytics feature on the
product and supporting services such as copywriting and customer loyalty
program. Based on business feasibility analysis using the Payback Period method,
Net Present Value (NPV), and Internal Rate of Return (IRR), it is concluded that
the payback period is 3.26 years (under 5 years), the NPV is positive, and the IRR
value (28-29 %) is greater than MARR (10%), so investment in this business plan
is considered feasible.

Key words: mobile application, STP, NPV, IRR, BMC, marketing mix, 4P, UMKM
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