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MOTTO

“Sesungguhnya Allah tidak merubah keadaan sesuatu kaum sehingga mereka

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri.” (QS. Ar Ra’d : 11)

“Apabila telah ditunaikan shalat, maka bertebaranlah kamu di muka bumi; dan

carilah karunia Allah dan ingatlah Allah banyak-banyak supaya kamu

beruntung.” (QS. Al-Jumu’ah : 10)
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PENGARUH KEMASAN PRODUK, CITRA MEREK, DAN
IKLAN DI TELEVISI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

(SURVEI PADAPRODUK POPOK BAYI SEKALI PAKAI DI
JAKARTA)

Yhanth Nurmala
__________________________________________________________________

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kemasan produk, citra
merek, dan iklan di televisi terhadap keputusan pembelian pada produk popok
bayi sekali pakai. Penelitian menggunakan model analisis kuantitatif dengan
metode purposive sampling. Sampel yang digunakan sebanyak 200 ibu di Jakarta.
Analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian
menunjukkan masing-masing variabel bebas memiliki secara terpisah memiliki
pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Kemasan produk memiliki
signifikansi 0,018. Citra merek memiliki signifikansi 0,000. Iklan di televisi
memiliki signifikansi 0,000. Berdasarkan nilai koefisien determinasi, ketiga
variabel independen memberikan kontribusi terhadap keputusan pembelian
sebesar 49,9%.

Kata kunci: kemasan produk, citra merek, iklan di televisi, keputusan pembelian,
popok bayi sekali pakai

viii



THE EFFECT OF PRODUCT PACKAGING, BRAND IMAGE,
AND TELEVISION ADVERTISING ON PURCHASE DECISION

(SURVEY OF DISPOSABLE BABY DIAPER IN JAKARTA)

Yhanth Nurmala
__________________________________________________________________

ABSTRACT

This study aimed to analyze produk packaging, brand image, and television
advertising on purchase decision of disposable baby diaper. This study used
quantitative analysis with purposive sampling method. It used 200 sample data
from mother who domicile in Jakarta. The statistical analysis used is multiple
regression analysis. The result showed that each independent variable
significantly effect purchase decision. Significance level of product packaging is
0,018. Significance level of brand image is 0,000. Significance level of television
advertising is 0,000. Based on coefficient of determination result, three
independent variables give contribution to purchase decision by 49.9%.

Keywors: product packaging, brand image, television advertising, purchase
decision, disposable baby diaper
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