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REPRESENTASI KONSEP ROMANTIS DALAM IKLAN ASUS
(ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES PADA IKLAN YOUTUBE
ASUS ZENFONE 4 SELFIE PRO VERSI “GONG YOO & TATJANA
ROMANTIC LOVE STORY?”)

Amanda Wibowo

ABSTRAK

Komunikasi yang dilakukan oleh dua individu secara intim dan berkelanjutan,
dapat menimbulkan dan melibatkan perasaan masing-masing. Interaksi tersebut
menimbulkan kesan romantis dalam sebuah hubungan. Romantis merupakan
wujud dari rasa cinta kepada pasangan. Sebagai salah satu produsen smartphone
di Indonesia, Asus memperkenalkan produk Zenfone 4 Selfie Pro melalui
Youtube beriklan dengan storytelling berkonsep romantis. Dalam iklan tersebut
terdapat penggunaan tanda-tanda dan sistem tanda untuk merepresentasikan
konsep romantis. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui makna denotatif,
makna konotatif, dan mitos romantis menggunakan metode semiotika Roland
Barthes dengan pendekatan kualitatif deskriptif. Peneliti menelaah setiap adegan
yang berkaitan dengan romantis dengan objek penelitian iklan Asus Zenfone 4
Selfie Pro versi “Gong Yoo & Tatjana Romantic Love Story”. Dari analisis yang
telah dilakukan, penulis menemukan bahwa iklan tersebut mengandung tiga
dimensi yang merepresentasikan romantis yaitu gairah, komitmen, dan kedekatan
atau keintiman dilihat dari kegiatan yang dilakukan oleh Gong Yoo dan Tatjana
sebagai pasangan kekasih. Mitos romantis dalam iklan ini adalah tipe pria idaman
wanita saat ini adalah pria feminine dengan alasan dapat menjadi pendengar yang
baik, tidak kasar, lebih sensitive, dan lebih perhatian, sehingga keromantisan
terwujud ketika pasangan dapat memahami, merasakan kenyamanan, dan
memerhatikan pasangan seperti memerhatikan dirinya sendiri.

Kata kunci : Komunikasi Pemasaran, Semiotika Roland Barthes, Romantis,
Cinta, Representasi



Universitas Bakrie

REPRESENTATION OF THE ROMANTIC CONCEPT IN ASUS ADS
(ANALYSIS OF ROLAND SEMIOTICS BARTHES ON YOUTUBE
ADVERTISING ASUS ZENFONE 4 SELFIE PRO VERSION "GONG YOO &
TATJANA ROMANTIC LOVE STORY")

Amanda Wibowo

ABSTRACT

Intimate and sustainably communication carried out by two individuals, would
create and would involve each other's feelings. This interaction creates an
impression on a romantic relationship. Romance is a expression of love for a
partner. As one of the smartphone manufacturers in Indonesia, Asus introduces
Zenfone 4 Selfie Pro product through Youtube to advertise with a romantic
storytelling concept. In this advertisement there are uses of signs and sign systems
to represent romantic concepts. The purpose of this study is to understand
denotative meaning, connotative meaning, and romantic myth using Roland
Barthes's semiotic method with a descriptive qualitative approach. The researcher
examined each scene related to romance with the object of research in the
advertisement of Asus Zenfone 4 Selfie Pro version of "Gong Yoo & Tatjana
Romantic Love Story". From the analysis that has been done, the author finds that
the ad contains three dimensions that represent romance, namely passion,
commitment, and closeness or intimacy seen from the activities carried out by
Gong Yoo a nd Tatjana as a couple. The romantic myth in this advertisement is
that the ideal type of male today are feminine men with the reason that they can
be good listeners, not rude, more sensitive, and more attentive, so that romance is
realized when a couples can understand each other, feel comfortable, and pay
attention to their partners like watching themselves.

Keywords : Marketing Communication, Roland Barthes's Semiotics, Romance,
Love, Representation
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